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Yleista tutkimuksesta

Tutkimuksen tavoitteena oli Villiruoka-tuotteiden kysynnan kartoittaminen
kansainvilisilla markkinoilla, kuluttajien ostokayttaytymisen hahmottaminen ja

hankkeeseen osallistuvien yritysten tuotekehityksen tietotarpeiden tukeminen.

Tutkimus toteutettiin siahkoisena kuluttajapaneelikyselyni helmikuussa 2020. Metodina
hyodynnettiin omnibus-paneelia, joka mahdollistaa pienten kysymysmaarien

kustannustehokkaan kartoittamisen suurilta vastaajamaarilta.
Kohderyhman muodostivat Ranskan ja Japanin kuluttajat.

Tutkimus perustuu 2026 vastaukseen, joista 1026 on japanilaisilta ja 1000 ranskalaisilta.

Tutkimusnaytteiden kansallinen edustavuus kuvattu ikdjakauman ja asuinpaikan mukaan.

Tama raportti sisiltaa tutkimuksen keskeiset havainnot. Kaikki tutkimustulokset

rajausmahdollisuuksineen esitetdan Innolinkin tutkimusjarjestelmassa.

Innolink on Suomen Markkinatutkimusliiton jasen ja SFS I1SO 20252 -sertifioitu.
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Sisallys

Taustatiedot

Maakohtaiset tulokset: Japani
Maakohtaiset tulokset: Ranska
Maiden valinen vertailu paatuloksin

Yhteenveto



L ININoOU

Taustatiedot
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Vastaajan kohdemaa

Kohdemaa, %-osuus 2026 vastausta

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Kohdemaa, n-maara 2026 vastausta

Ranska

Japani

200 400 600 80O 1000

=]
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Vastaajan sukupuoli

Sukupuoli, Ranska 1000 vastausta

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Ranskassa naisia 51 %, miehia 49 %.

Sukupuoli, Japani 1026 vastausta

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Japanissa naisia 51 %, miehia 49 %.
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Todellinen

vaestdjakauma:

15-24v (16%)

25-34v (16%)

35-54v (34%)

55-79% (34%)

Vastaajan ika

lkda, Ranska 1000 vastausta Y1

18-22

=)
ES

23-35 22%

36-55 39%

56-80 3%

0% 10% 20% 30%

Ranskassa koko vaestostd 15-24 vuotiaita 12 %,
25-34 vuotiaita 12 %, 35-54 vuotiaita 26 %
ja 55-79 vuotiaita 26 %.

Todellinen

vdestdjakauma:

15-24v (11%)

25-34v (12%)

35-54v (33%)

55-79% (45%)

1ka, Japani 1026 vastausta A &

18-22 5%

23-35 20%

36-55 36%

36-80 38%

0% 10% 20% 30%

Japanissa koko vdestosta 15-24 vuotiaita 9 %,
25-34 vuotiaita 10 %, 35-54 vuotiaita 28 %
ja 55-79 vuotiaita 38 %.
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Alue 1000 vastausta Todellinen
vaestdjakauma:

Vastaajan alue, Ranska

lle de France (lle de France)

18% 18 %

0,
Haute Normandie, Basse Normandie, Picardig)
0,
0,
SRS {Awergne' Rhéne_NpeS] _ ey 12 A
0
e o L’angue‘joc_ﬂouss“lonl e Alpes _ . 13 A)
Cote-d'Azur)
o [AqunaiHEI Limousm’ Midi-PyrénéeS] _ B 11 %
= [AlsaCEI FranChe-comtéJ LO[raine} _ - 8 %
MNord/Pas de Calais (Nord Pas de Calais) _ 6% 6%

=]
=

2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%
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Vastaajan alue tarkemmin, Ranska

Alue, tarkennettu 1000 vastausta

e e france |
whone-pes | 1o
provence Ales core-czur [ -
pays e a Lore | <
Nord as de Colas [
sreccgne [ -
widtpyrénces |
Languedoc-Roussillon _ 4%
Champagne-Ardenne _ 3%
Basse Normandie _ 3%
Picardie || =
Bourgogne _ 2%
Auvergne _ 2%
Poitou-Charentes _ 2%
Haute Normandie _ 2%
Franche-Comté _ 2%
Limousin [ 1%
Corse . 0%

0% 1% 2% 3% 4% 3% 6% 7% 8% 9% 10% 11% 12% 13% 14% 15% 16% 17%
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Vastaajan alue, Japani

Alue 1026 vastausta Todellinen
vaestdjakauma:
Kanto 4% 34 %
Kansai 17% 18 %
Chubu 16% 18 %
Kyushu-Ckinawa 12% 10%
Tohoku 7%
Chugok
ugoku 6%
Hokkaido
4%
Shikoku
3%

%

0 5% 10% 15% 20% 25% 30%

10
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Vastaajan tulot

Henkilékohtaiset tulot, Ranska 1000 vastausta Kotitalouden tulot, Japani 1026 vastausta

16 900 £ tai vahemman 10%

< €10 000 12%

16900 €-33000€ 18%

€10 000-£20 000 26%

33900€-50800€ 19%

50800€-67800€ 12%

€20000- €40 000

67800€-84700€
€40 000 - €60 000

B4700€-101700€

= €60 000 5% 101 700€-127000€ 3%

127000 €-169 400 € 2%

En tieda 5%

Wahintaan 169 400 £ 1%

0% 5%  10%  15%  20%  25%  30% 35%
En halua vastata

0% 2% 4% 6% B¥ 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Asteikkojen erot johtuvat siitd, etta Japanin lomakkeella kaytettiin vastaajaystavallista Jeni (JPY)-pohjaista luokitusta.
Huomattavaa erityisesti ero En tieda / En halua vastata luokkien koossa: Ranska 5%, Japani 21%.

21%
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Vastaajan koulutus

Koulutus, Ranska 995 vastausta

Ala-aste I 1%

Peruskoulu . 3%
YliopiSto ;jatko_opinnot _ 50‘”‘

En halua sanoa § 1%

0% 10% 20% 30% 40%

Koulutus, Japani 1015 vastausta

Ylaaste I 3%
Yliopisto f ammattikoulu _ 56%
Mestari / tohtori l 4%

0% 20% 40%

Suurimmissa vastausluokissa (lukio, ammattikoulu, yliopisto, jatko-opinnot) jakaumat maiden valilla
12 ovat koulutuksen osalta varsin saman suuntaiset. Huomaa kuitenkin maakohtaiset erot luokkien maarityksissa.
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Maakohtaiset tulokset: Japani
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NNUUNK Vastaajan profilointi,
Japani 1/2

Japani: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeintd. 1026 vastausta

Pitaydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa

Pienituloinen 42%

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa 32%

korkean laadun sijaan

Keskituloinen 28%

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua 26%

halvan hinnan sijaan

Huolehdin terveydesta 24%

Urheilullinen ¢ likunnallinen 20%

54%
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15

Japani 1/2

profilointi,

Japani: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeintd. 1026 vastausta

Pitdydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa

Urheilullinen / likkunnallinen

Huolehdin terveydesta

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa
laatua halvan hinnan sijaan

Karkitulos ylimmassa neljassa tuloluokassa:

39%

36%

33%

43%
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Vastaajan profilointi, Japani 2/2

Japani: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta. 1026 vastausta

Olen kulinaristi, arvostan hyvaa ruokaa ja gourmet-herkkuja _ 17%
Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja _ 15%
Elan aktiivista elamaa _ 12%
Pidan ruoanlaitosta, kokeilen mielellini uusia raaka-aineita _ 12%
Kokeilen mielelléni uusia tuotteita - 8%
Seuraan muiden mukana valtatrendej3 - 6%
Hyvatuloinen - 5%
0% 5% 10% 15% 20% 25%

16

30% 33%

40%

43%

0%
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Tuotekiinnostus, Japani

Japani: Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut / saadut tuotteet ja jalosteet kiinnostavat sinua? 1026 vastausta

juustot/ mattojlostot | 51
marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) _ 21%
metsastd keratyt villimarjat _ 19%
aasaiyiiee: [
e
yrtimausice: I
et i [ 5
siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut) _ 14%
yrttitee ja yrttihaudejuomat _ 14%
kalapakasteet _ 13%
kuivatut sienet _ 1%
kuivatut marjat _ 1%
sienisdilykkeet _ 9%
kuivatut yrtit _ 9%
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista _ 9%
marjoista ja yrteistd valmistetut alkoholit ja whiskyt _ 8%
karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sdilykkeet _ 7%
sienijauheet _ 6%
pateet _ 5%
joku muu - 2%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34% 36% 38% 40% 42% 44% 46% 48% 50%
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Tuotekiinnostus, Japani

Japani: Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut / saadut tuotteet ja jalosteet kiinnostavat sinua? 1026 vastausta

Karkitulos ylimmassa neljassa
tuloluokassa:

Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet ja jalosteet kiinnostavat sinua? 103 vastausta

juustot/maitojalosteet

kalasailykkeet 25%

mati 24%

savustettu kala 23%

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 22%

22%

kasityclaisoluet

20%

metsasta keratyt villimarjat

|«

51%
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Tuotekiinnostus sukupuolen mukaan, Japani

Tuote

metsdsta keratyt villimarjat

kuivatut marjat

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot)
siirapit (yrteilla ja marjoilla maustetut)
yrttimausteet

kuivatut yrtit

sienijauheet

kuivatut sienet

sienisailykkeet

kalasailykkeet

pateet

mati

kalapakasteet

savustettu kala

kuivattu kala

juustot / maitojalosteet

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sailykkeet
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt
kdsityolaisoluet

yrttitee ja yrttihaudejuomat

joku muu

16 %
9%
17 %
12 %
13%
7%
5%
10 %
7%
17 %
7%
14 %
14 %
22 %
17 %
44 %
10 %
8%
7%
23 %
10 %
2%

Mies (n=504) Nainen (n=522)

23 %
14 %
24 %
16 %
20%
11%
6 %
13%
11%
17 %
4%
14 %
13%
15%
13%
58 %
5%
9 %
8 %
11%
17 %
1%

o o 00

@

Prosentit on laskettu
kohderyhman vastausmaarasta.
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HH - H Prosentit on laskettu
Tuotekiinnostus ian mukaan, Japani ooy b et s st
Tuote 18-22 (n=50) 23-35 (n=210) 36-55 (n=372) |56-80 (n=394)
metsasta keratyt villimarjat 24 % 14 % 20 % 22 %
kuivatut marjat 10% 12 % 10 % 12 %
marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 14 % 20 % 18 % 25 %
siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut) 8% 13 % 16 % 13 %
yrttimausteet 10% 15% 17 % 16 %
kuivatut yrtit 6 % 11% 11 % 6 %
sienijauheet 6 % 6 % 6 % 5%
kuivatut sienet 16 % 9 % 12% 12 %
sienisailykkeet 10 % 11% 8 % 9 %
kalasdilykkeet 22 % 14 % 14 % 22 %
pateet 6 % 8 % 5% 4 %
mati 12 % 10 % 16 % 15 %
kalapakasteet 14 % 15% 12% 13%
savustettu kala 10 % 14 % 14 % 26 % =)
kuivattu kala 8% 12 % 13 % 20 % <«
juustot / maitojalosteet 36 % 49 % 50 % 56 % <«
karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sdilykkeet 12% 11% 8 % 4% <@
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 10 % 9 % 9 % 8 %
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt 8 % 11% 8 % 6 %
kasityoldisoluet 8% 15 % 17 % 18 % <«
yrttitee ja yrttihaudejuomat 12% 15% 12 % 15%
joku muu 6 % 2% 1% 2 %

20
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OLINK  Tuotteen kayttaminen,
Japani

Japani: Missa voisit kayttadd naita tuotteita arjessasi? 1026 vastausta

eksoottisena ja eldmyksellisena ruokalajina _ Muualla:
- Juhlassa
koristeena - . .
- Herkullisena saken raaka-aineena
muualla . 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 5% A40% 45%
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INK Tuotteen kiayttaminen,
Japani

Japani: Missa voisit kayttadd naita tuotteita arjessasi? 1026 vastausta

Karkitulos ylimmassa neljassa
tuloluokassa:

ruoanlaitoss raaka-aineena

ruoan lisukkeena
matkamuistona

terveelliselld aamiaisella



Yhteenlasketut osuudet:
Supermarket: 101%
Tuontituotemyymalat: 93%
Verkkokauppa: 28%

NININOLM
Ostokanavat, Japani
Erikoistuotemyymala: 16%
Muut: 3%

Japani: Mista haluaisit hankkia naita tuotteita? 1026 vastausta
AEON (supermarket) | 0
Kaldi Coffee (tuontituotteet) |G 25
verkkokaup pa | — 23%
Sefjo Ishii (tuontituotteet) %
ito Yokado (supermarket) | 6%
Costco (tuontituotteet) |EEEG— R 16%
Seven Eleven Japan (supermarket) [ 15%
Lawson (supermarket) | 1<%
Family Mart (supermarket) | — 12%
Joku muu:

Meidi-ya (tuontituctteet) [NENERGGGE &%
AEON Bio ¢ Bon (erikoistuctemyymalz) [INNENEGEGN 7%
Kinokuniya Co, Ltd (tuontituotteet) [N 6%
Life Corporation (supermarket) [N 4% Aineita
Ni ul“ o Raaka ,..
Dean & Deluca (tuontituotteet) [NENEG_— 4% “Om:x arukyo "“,f":l - !J‘Q!llda S tore Emlmm
Queens Isetan (tuontituotteet) T 4% B l M S R v
\g
Walmart (tuontituotteet) |G 3% v e C yu()k Muut gy
i ! en Mairii uoka
joku muu I 3% Josta Ruokdl\duppdkeuusld gy lr"ﬁ"el 5 Saa
Mational (tuontituotteet) [N 3% Kelju Kau""” t"““'" Tarvikkeille It o g Belc o Tkea
Missin World Delicatessen (tuontituotteet) [N 2% Belc 24 ,\ i a anllalne l I Ruoka
I(u;nl\lh\f:ﬂ:':’g?‘ridu > ; k L M Halliday ¢ (Ostettua Sanollavaa BaS Ct
arvikkeil uokal mmn
Suuria Maruk O Kein LY 0 \Eum Ru()kakauppa
ikaupat |A.».m|-nm I Kaupat Jamollsivesta oy inpasta Beisia
ca N Suuria
K etJ u iminen

Ohsawa Japan (erikoistuctemyymals) I 1%
Niminen

Tukkukauppa

g Ilnm rii
\(_l\u

Haruka International (erikaistuotemyymala) [l 1%
Crayon house (erikoistucternyymala) Il 1%
I“_Il':g; O Ravintolaan Aineita de Tll“\llk'lllm')d
Lempikauppaa Japam]a]gesta  Japanissa
e Mainittavaa Nmels

Sakurai foods (erikoistuotemyymala) I 1%
SaladaCosmo (erikoistuotemyymala) - 1%
Sokensha Co (erikoistuoternyymald) Il 1%
Kanazawa-daichi (erikoistuotemyymala) il 1% Store: | ouppaketju
Bio-Ral (erikoistuctemyymala) i 1%

MITOKU (erikoistuctemyymal) [l 1%
0% 2% 4%

14%  16%  18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34% 36%  38%

6% 8% 0% 12%

23
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Viestintakanavat, Japani

Japani: Mista uutiskanavista, blogeista ja somekeskustelun kanavista hankit ruokaan liittyvaa tietoa ja kayt ruokaan liittyvid keskusteluja? 1026 vastausta

cooko |
v R

Leruceco, N '+
— =~
nHk educational / NHK E0U [ 5
synomro [ '+
pelish kitchen |G 0%
ok mur: R =
Sirogohan _ 6%
ChefGohan - 4%
kitchen v [ 3%
Nadia [ 2%
Karadakarute - 2%
Woman Excite - 2%
Epicurean - 2%

Bobaangie [ 1%
0% 2% 4%

18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34% 36% 38% 40% 42%  44%  46%

6% 8% 0% 12% 14% 16%

24
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Maakohtaiset tulokset: Ranska




NNDUNK Vastaajan profilointi,
Ranska 1/2

Ranska: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta. 1000 vastausta

Huoclehdin terveydesta 35%

Pidan ruoanlaitosta, kokeilen mielellani uusia raaka-aineita 35%

Keskituloinen 28%

Urheilullinen / lilkunnallinen 28%

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua 27%

halvan hinnan sijaan

Pienituloinen 23%

Pitaydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa 22%



‘NNUUNK Vastaajan profilointi,
Ranska 1/2

Ranska: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta. 1000 vastausta

Karkitulos ylimmassa kahdessa
tuloluokassa:

Huolehdin terveydesta 38%

Elan aktiivista elamaa 34%

Urheilullinen / liikunnallinen 33%

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa 33%

laatua halvan hinnan sijaan

Pidan ruoanlaitosta, kokeilen mielellani uusia 32%

raaka-aineita

27
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Vastaajan profilointi, Ranska 2/2

Ranska: Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta. 1000 vastausta

Eldn aktiivista elamaa

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja

E

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa 18%

korkean laadun sijaan

Olen kulinaristi, arvostan hyvaa ruckaa ja gourmet-herkkuja 15%

Kokeilen mielelldni uusia tuotteita 14%

Seuraan muiden mukana valtatrendeja 7%

Hyvatuloinen 7%

0

F

2% 4% 6% 8% 0%  12% 14% 16% 18%  20%  22%

22%

24%  26%  28%W 30%  32%

34%



NOLINK Tuotekiinnostus,
Ranska

Ranska: Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut / saadut tuotteet ja jalosteet kiinnostavat sinua? 1000 vastausta

savustet ol |
lepatosteet [
styoisolc: [
yrcmaustect [ 27
yrsieeayrchauceiuorma: [ -
ety [ -
tasayiceot [ -
metssta keratytvilimorit [ >
marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) _ 20%
senisaiyiieet | >
it o [
marjoista ja yrteistd valmistetut alkoholit ja whiskyt _ 18%
et mrjo. | '
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista _ 13%
karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sdilykkeet _ 1%
siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut) _ 6%
sienijauheet _ 5%
joku muu . 1%
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34% 36% 38% 40% 42% 44%



‘NNDUNK ;::;ikaiinnostus,

Ranska: Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut / saadut tuotteet ja jalosteet kiinnostavat sinua? 1000 vastausta

Karkitulos ylimmassa kahdessa
tuloluokassa:

savustettu kala

kalapakasteet 39%

kasitybldisoluet 38%

32%

juustot/maitojalosteet

yrttimausteet

30

56%
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Tuotekiinnostus sukupuolen mukaan, Ranska

Tuote

metsdsta keratyt villimarjat

kuivatut marjat

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot)
siirapit (yrteilla ja marjoilla maustetut)
yrttimausteet

kuivatut yrtit

sienijauheet

kuivatut sienet

sienisailykkeet

kalasailykkeet

pateet

mati

kalapakasteet

savustettu kala

kuivattu kala

juustot / maitojalosteet

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sailykkeet
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt
kasityolaisoluet

yrttitee ja yrttihaudejuomat

joku muu

22%
16 %
17 %
5%
24 %
19 %
6 %
20 %
18 %
23 %
24 %
22 %
34 %
51%
23 %
38 %
14 %
13 %
25%
39 %
20%
1%

Mies (n=495) Nainen (n=505)

20 %
17 %
23 %
7%
30 %
26 %
5%
16 %
20 %
20 %
19 %
15%
36 %
41 %
14 %
41 %
9%
13%
10 %
25%
33%
1%

o0

o0t 0

Prosentit on laskettu
kohderyhman vastausmaarasta.
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Tllotekiinnostus ian mukaan, Ranska Prosentit on laskettu

kohderyhman vastausmaarasta.

Tuote 18-22 (n=81) 23-35 (n=224) 36-55 (n=388) 56-80 (n=307)
metsastd keratyt villimarjat 10 % 18 % 21% 27 % @
kuivatut marjat 14 % 16 % 16 % 18 %
marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 22% 19 % 22 % 17 %

siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut) 7% 6 % 8% 2%
yrttimausteet 21 % 31% 30 % 24 %
kuivatut yrtit 22 % 22 % 24 % 21 %
sienijauheet 4% 9% 6 % 2%
kuivatut sienet 15 % 19 % 16 % 20%
sienisdilykkeet 14 % 19% 18 % 22 %
kalasailykkeet 11% 12% 20 % 34 % =
pateet 21% 23 % 22 % 20 %

mati 16 % 15% 17 % 5% @
kalapakasteet 22 % 28% 34 % 45 % &
savustettu kala 31% 40 % 46 % 54 % &
kuivattu kala 14 % 18 % 18 % 20%

juustot / maitojalosteet 37 % 39 % 41% 39 %
karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sdilykkeet 11% 13 % 11% 11%
tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 15 % 14 % 14 % 9%
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt 17 % 21 % 19 % 13 %
kasityoldisoluet 33% 33% 35% 28 %
yrttitee ja yrttihaudejuomat 27 % 25% 25 % 28 %

joku muu 1% 1% 1% 2%

32
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NOLINK - Tuotteen kayttaminen,

Ranska

Ranska: Missa voisit kayttaa naita tuotteita arjessasi? 1000vastausta

ruoanlaitossa raaka-aineena

vierastarjoiluna

ruoan lisukkesna 45%

eksoottisena ja eldmyksellisena ruokalajina

20%

vilipalana

lahjana 18% Muualla:

- Infuusiokeittiossa
terveelliselld aamiaisella _ 17% 3
- Kokeiluun
- Ruokana perheelle
muualla I 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% A0% 453%
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NOLINK - Tuotteen kayttaminen,
Ranska

Ranska: Missa voisit kayttaa naita tuotteita arjessasi? 1000vastausta

Karkitulos ylimmassa kahdessa
tuloluokassa:

ruoanlaitoss raaka-aineena

vierastarjoiluna

51%

51%



I.INK Yhteenlasketut osuudet:
No Supermarket: 157%
Erikoistuotemyymala: 64%

Ostokanavat, Ranska Verkkokauppa: 17%

Herkkumyymala: 27%
Kahvilat ja ravintolat: 8%
Ranska: Mista haluaisit hankkia naita tuotteita? 1000 vastausta Joku muu: 4%

EleClerc (supermarket) 45%

Carrefour (supermarket)

rtermarcn supermarte) [ ="
puchan supermarier I >+
socoop erasuotemymats) N
rerbotcupp: R 17
Maturalia (erikoistuotemyymal) _ 15%
Bio C'est bon (erikoistuotemyymala) _ 13%
Casino (supermarket) _ 13%
La Vie Clair (erikoistuotemyymalg) _ 12%
Les Galeries Gourmandes (herkkumyymalg) _ 6% _ Artisan - 1yahaize Grand \farehe i
Lafayette Gourmet (herkkumyymalg) _ 5% }[};[;Li(‘an C J Otkmlwe Sopivan
La Grande Epicerie De Paris (herkkumyymal2) [N 5% An‘["{';:]’i] é@'"m O ra Picar KaUPOISta

Joku muu:

Aldi Belgiassa ()su\\lnummu Internel I'ﬂasm Paasta

jOkU muu _4% Myyjilta Tal N ]()sll\uu - O;g,]; ] e
Print d t (herkk il3 4% auppahalli 3'"0' woraan JOA
rinternps du gout (herkkumyymala) _ Llldl MOHODI'IX Super ]oku R t
Columbus (kahvilat ja ravintolat) - 3% \Inms’h\‘lﬂl Pm\mute alkan A] dl JOS alIl
. L 8hikaupa stani D
Cafe Lapon (kahvilat ja ravintolat) - 3% Mllll d Tai _]u}\u I(l)(il;lx i
Maison Plisson (herkkumyymald) - 2% E\E:ncfsl;e S"'m“mm KOtldl’ll
. . - ' 2 v |rn»<unm 0)
Koti Boutique (herkkumyymala) - 2% Netlo Frals plc:uom n Internet o u (éi]h Colryut
) R . Sopivan
Instituutti (herkkumyymala) - 2% F‘rjp]es Marche up e OVa ?‘Rﬂ
Affaren Grocery (herkkumyymala) [l 1% Lihelti M‘Edhella Leh e
: Libelli et
CoJean (kahvilat ja ravintolat) - 1% Mateh Carrefour 1 Aa ¢

Estelle Cafe (kahvilat ja ravintolat) . 1%
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34% 36% 38% 40% 42% 44%
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Viestintakanavat, Ranska

Ranska: Mista uutiskanavista, blogeista ja somekeskustelun kanavista hankit ruokaan liittyvaa tietoa ja kayt ruokaan liittyvia keskusteluja? 1000 vastausta

Fernme Actuelle

jokin muu

Le monde de I'épicerie fine 16%

VitaFood

Paulette Magazine

@
*I
=
=

Do ltin Paris

5]
=

So many Paris

=
E3

Inside/Cut Women

E

@adriendfoodinparis

wI
w
ES

@lananasblonde 1%

"l

5% 10% 15% 20%

I’ethe j

Katso \ 1\' ,,.W., e
N Ch f Ty ”‘““ Kesken,.,,‘

A44%

30%

Jokin muu:

e Goulels RIS i

ok Allllld l\cbkualnlul Lorent
vinn YSUAV. HﬂNetISta Tube Sosiaal linen” ruoks
Tieg Hakukone VAL sen Netissi ] Kd]’la\ammm Miki Kirj

. ‘m VuStoL S qu e
glel“ u Mﬁhﬂ\u‘-mﬂ:“ K{uulcu You

Liittyen.
Bd Tojset Y t A ““"‘,‘ﬁ:,‘mp tlt Tal Muu
BIOngt Help Blogkrle Staviell o (§ Googlen Kanssarﬁﬁl

a ;ﬂgm]t()n‘:i

‘Keskusleluista 7y: - i

Plats Sita Ystivilti | (mllmu Ras
i M A " . . lv‘lu(‘l Vstivieni ﬂmrn\l

Videot Cuisine G l In ()hJelmat

‘Hakukoncet
Sovellu  Fastgoodcuisine N s Dna

Hal\uluncjlla
Sellaista

aen Sosiaalisia l:mm\ Mllkdd_ll Ldderx iy
ok Lisin
oo '_m Oliver Fnlmm 750g W&fn
tin e

Whatsapp lnLunLI.lsLi Ws‘u“n‘”"'“
il

25% 30% 35% 400%
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Maiden valinen vertailu paatuloksin:
Japani ja Ranska




LININoU

38

Vastaajan profilointi

Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta.
Elan aktiivista elamaa

Huolehdin terveydesta

Hyvéatuloinen

Keskituloinen

Kokeilen mielellani uusia tuotteita

Olen kulinaristi, arvostan hyvaa ruokaa ja gourmet-herkkuja
Pidan ruoanlaitosta, kokeilen mielelldni uusia raaka-aineita
Pienituloinen

Pitdydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa
Seuraan muiden mukana valtatrendeja

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa korkean laadun sijaan 18 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua halvan hinnan sijaan

Urheilullinen / lilkkunnallinen

7% 5%
28 %0 28 %
14% 8%
15% 17 %

12 %

19 %

Kaytetty korostus
talla ja seuraavilla
dioilla:

Vihrealld on
korostettu 20 % tai
suuremman tason

positiiviset kaupalliset
potentiaalit.

Sinisella on
korostettu 20 % tai
suuremman tason

haasteelliset

kaupalliset signaalit.

Korostetut
potentiaalit /
haasteet perustuvat
Innolinkin yleisella
tasolla tekemaan
tilannearvioon.
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Vastaajan profilointi ylimmissa tuloluokissa

Mitka seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tarkeinta.

Elan aktiivista elamaa

Huolehdin terveydesta

Hyvéatuloinen

Keskituloinen

Kokeilen mielellani uusia tuotteita

Olen kulinaristi, arvostan hyvaa ruokaa ja gourmet-herkkuja

Pidan ruoanlaitosta, kokeilen mielelldni uusia raaka-aineita

Pienituloinen

Pitdydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa

Seuraan muiden mukana valtatrendeja

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa korkean laadun sijaan
Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua halvan hinnan sijaan

Urheilullinen / lilkkunnallinen

38 %) 33%
17% 16 %
23 %)_38%
18% 6%
19% 18%
32%) 11%
5% 11%
10%| 45%
8% 5%
23%) 13%
8% | 24 %
33 %] 32 %)

33%) 32%

Ranskan osalta
yhdistetty kaksi ylinta
tuloluokkaa
(henkilokohtaiset
tulot) 40 000 - 60 000
€ jayli 60 000 €
tienaavat, jotka
muodostavat yhdessa
19 % kaikista maan
vastaajista.

Japanin osalta
yhdistetty viisi ylinta
tuloluokkaa
(kotitalouden tulot)
67 800 eurosta yli
169 400 euroon
tienaaviin, jotka
muodostavat yhdessa
20 % kaikista maan
vastaajista.
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Tuotekiinnostus 1/2

Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet

ja jalosteet kiinnostavat sinua? Ranska Japani
joku muu 1% 2%

juustot / maitojalosteet 40% [ 51 %

kasityolaisoluet
kalapakasteet

kalasailykkeet

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sailykkeet 11% 7%

kuivattu kala 18% 15%

kuivatut marjat 16% 11%

kuivatut sienet 18% 11%

kuivatut yrtit 23% | 9%
N —

mati 19% 14%
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Tuotekiinnostus 2/2

Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet

ja jalosteet kiinnostavat sinua?

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot)
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt
metsasta keratyt villimarjat

pateet

savustettu kala

sienijauheet

sienisadilykkeet

siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut)

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista
yrttimausteet

yrttitee ja yrttihaudejuomat

Ranska Japani

20%I21%|

18% 8%
21% § 19 %
22% 8 5%
5% 6%
19% 9%
6% 14%
13% 9%

16 %
6% ) 14%
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Tuotekiinnostus ylimmissa tuloluokissa 1/2

Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet
ja jalosteet kiinnostavat sinua?

joku muu 1%
juustot / maitojalosteet
kasityolaisoluet 1 38%

kalapakasteet

kalasailykkeet

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -sailykkeet
kuivattu kala

kuivatut marjat

kuivatut sienet

kuivatut yrtit

mati

Ranska Japani

1%

50 %

24 %
15 %

| 16 %

9%
19 %
10 %
12 %
12 %
22 %

Ranskan osalta
yhdistetty kaksi ylinta
tuloluokkaa
(henkilokohtaiset
tulot) 40 000 - 60 000
€ jayli 60 000 €
tienaavat, jotka
muodostavat yhdessa
19 % kaikista maan
vastaajista.

Japanin osalta
yhdistetty viisi ylinta
tuloluokkaa
(kotitalouden tulot)
67 800 eurosta yli
169 400 euroon
tienaaviin, jotka
muodostavat yhdessa
20 % kaikista maan
vastaajista.
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Tuotekiinnostus ylimmissa tuloluokissa 2/2

Mitka luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet

ja jalosteet kiinnostavat sinua?

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot)
marjoista ja yrteista valmistetut alkoholit ja whiskyt
metsasta keratyt villimarjat

pateet

savustettu kala

sienijauheet

sienisdilykkeet

siirapit (yrteilld ja marjoilla maustetut)

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista
yrttimausteet

yrttitee ja yrttihaudejuomat

Ranska Japani

21%

10 %

19% 6%
56%| 20 %
7%
9%
16 %
11 %
16 %
14 %
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Tuotteen kayttaminen

Missa voisit kdyttaa naitd tuotteita arjessasi?
eksoottisena ja elamyksellisend ruokalajina
koristeena

lahjana

matkamuistona

muualla

ruoan lisukkeena

ruoanlaitossa raaka-aineena

terveellisella aamiaisella

vdlipalana

vierastarjoiluna

Ranska Japani

30.%)
7%
18 %
9%

11%
5%
18 %
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Tuotteen kayttaminen ylimmissa tuloluokissa

Missa voisit kdyttaa naitd tuotteita arjessasi?
eksoottisena ja elamyksellisend ruokalajina
koristeena

lahjana

matkamuistona

muualla

ruoan lisukkeena

ruoanlaitossa raaka-aineena

terveellisella aamiaisella

vdlipalana

vierastarjoiluna

Ranska Japani

31%

8 %
15%
8%

1%

51 %

15%
5%
17 %

23 %

2%

13 %

Ranskan osalta
yhdistetty kaksi ylinta
tuloluokkaa
(henkilokohtaiset tulot)
40 000 - 60 000 € ja yli
60 000 € tienaavat,
jotka muodostavat
yhdessa 19 % kaikista
maan vastaajista.

Japanin osalta
yhdistetty viisi ylinta
tuloluokkaa
(kotitalouden tulot) 67
800 eurosta yli 169 400
euroon tienaaviin, jotka
muodostavat yhdessa
20 % kaikista maan
vastaajista.
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Ostokanavat

Mista haluaisit hankkia nadita tuotteita?

RANSKA JAPANI
Yhteenlasketut Yhteenlasketut osuudet
prosenttiosuudet: prosenttiosuudet:

Supermarket: 157% Supermarket: 101%
Erikoistuotemyymala: 64% Tuontituotemyymala: 93%
Verkkokauppa: 17% Verkkokauppa: 28%
Herkkumyymala: 27% Erikoistuotemyymala: 16%
Kahvilat ja ravintolat: 8% Joku muu: 8%
Joku muu: 4%

Huom. Vertailu viitteellinen silla prosenttimaariin saattaa vaikuttaa montako kunkin

" kategorian jakelukanavaa oli tarjottu vaihtoehdoksi.
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Yhteenveto
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Yhteenveto tuoteryhmittain

46 % Suurin tuotekiinnostus:
° Ranskalaisista vastaajista on kiinnostuneita savustetusta kalasta.
5 9 Pienin tuotekiinnostus:
° Ranskalaisista vastaajista on kiinnostuneita sienijauheista
51 o Suurin tuotekiinnostus:
0 . « o s .e . o . o . r .
Japanilaisista vastaajista on kiinnostuneita juustoista ja maitojalosteista.
5 o Pienin tuotekiinnostus:
° e . . ) )
Japanilaisista vastaajista on kiinnostuneita pateista.

Tuoteryhmien kysynnassa ilmenee selkeita seka maakohtaisia etta kohderyhmakohtaisia eroja,
mm. Japanissa marjapohjaiset tuotteet vetosivat miehia vahvemmin naisiin kun taas pakastettu
ja savustettu kalatuote Ranskassa vahvemmin iakkaampiin vastaajin.

Tuotekohtainen vientipotentiaali tarjottu yksityiskohtaisemmin verkkoymparistossa, jossa kaikki
vastaukset ovat rajattavissa ja tarkasteltavissa tuotteittain ja taustamuuttujittain.
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e Kaupallisen vientipotentiaalin nakdkulmasta maiden tuloksissa on selkeita eroja:

Yhteenveto maavertailuna

Pienituloiseksi itsensa kokevien vastaajien osuus on Japanissa merkittavan suuri ja japanilaisista
merkittava osa suosiikin halpaa hintaa laadun sijaan (32% japani vs. 18% ranska); kuitenkin
japanilaisistakin kotitalouksista yli 6% vastaa ansaitsevansa 100.000€+ / vuodessa.

- Premium-vientituotteelle tdytyy Japanissa I6ytdd Ranskaa kohdennetumpi markkinasegmentti?

Ranskalaiset kertovat olevansa japanilaisia liikunnallisempia ja terveydestaan huolehtivampia.
Japanissakin nama teemat vahvistuvat kuitenkin rajattaessa tarkastelu suurituloisimpiin.
-2 Villiruuan terveyteen ja hyvinvointiin pohjaava brdndi puhuttelee vahvemmin ranskalaisia?

Japanilaiset ovat suhteessa ranskalaisiin merkittavan uskollisia pitaytymaan jo hyviksi tuntemissaan
tuotteissa. Ranskalaiset ovat kokeilunhaluisempia uusia tuotteita ja raaka-aineita kohtaan.
- Matalamman kynnyksen markkinoille meno vaikuttaisi témdn valossa I6ytyvdn Ranskasta.

Molemmissa maissa vaikuttaa olevan potentiaalista kysyntéd, Ranskassa laaja-alaisemmin,
Japanissa kenties selkecimmin premium-markkinassa. Kriittisen tdrkedd on kuitenkin tarkastella
tuloksia yrityskohtaisen viennin nékékulmasta tuote- ja kohderyhmditasolla.
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Kiitos
mielenkiinnostanne!

innolink.fi

Lisatietotarpeet ja jatkoyhteistyopyynnot:
Mikko Ulander e Tutkimusjohtaja e +358 45 358 6815 e mikko.ulander@innolink.fi
Wilhelm Noth e Tutkimuskoordinaattori ¢ +358 50 5755 934 ¢ wilhelm.noth@innolink.fi



http://www.innolink.fi/
mailto:etunimi.sukunimi@innolink.fi

