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Yleistä tutkimuksesta

• Tutkimuksen tavoitteena oli Villiruoka-tuotteiden kysynnän kartoittaminen 

kansainvälisillä markkinoilla, kuluttajien ostokäyttäytymisen hahmottaminen ja 

hankkeeseen osallistuvien yritysten tuotekehityksen tietotarpeiden tukeminen.

• Tutkimus toteutettiin sähköisenä kuluttajapaneelikyselynä helmikuussa 2020. Metodina 

hyödynnettiin omnibus-paneelia, joka mahdollistaa pienten kysymysmäärien 

kustannustehokkaan kartoittamisen suurilta vastaajamääriltä.

• Kohderyhmän muodostivat Ranskan ja Japanin kuluttajat.

• Tutkimus perustuu 2026 vastaukseen, joista 1026 on japanilaisilta ja 1000 ranskalaisilta. 

Tutkimusnäytteiden kansallinen edustavuus kuvattu ikäjakauman ja asuinpaikan mukaan.

• Tämä raportti sisältää tutkimuksen keskeiset havainnot. Kaikki tutkimustulokset 

rajausmahdollisuuksineen esitetään Innolinkin tutkimusjärjestelmässä.

Innolink on Suomen Markkinatutkimusliiton jäsen ja  SFS ISO 20252 -sertifioitu. 
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Sisällys

• Taustatiedot

• Maakohtaiset tulokset: Japani

• Maakohtaiset tulokset: Ranska

• Maiden välinen vertailu päätuloksin

• Yhteenveto



Taustatiedot



Vastaajan kohdemaa
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Vastaajan sukupuoli
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Ranskassa naisia 51 %, miehiä 49 %. Japanissa naisia 51 %, miehiä 49 %.



Vastaajan ikä
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Ranskassa koko väestöstä 15-24 vuotiaita 12 %, 
25-34 vuotiaita 12 %, 35-54 vuotiaita 26 % 

ja 55-79 vuotiaita 26 %.

Japanissa koko väestöstä 15-24 vuotiaita 9 %, 
25-34 vuotiaita 10 %, 35-54 vuotiaita 28 % 

ja 55-79 vuotiaita 38 %.

Todellinen
väestöjakauma:

15-24v (16%) 

25-34v (16%) 

35-54v (34%) 

55-79% (34%)

Todellinen
väestöjakauma: 

15-24v (11%) 

25-34v (12%) 

35-54v (33%) 

55-79% (45%)



Vastaajan alue, Ranska
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Todellinen
väestöjakauma:

18 %

16 %

13 %

12 %

13 %

11 %

8 %

6 %



Vastaajan alue tarkemmin, Ranska

9



Vastaajan alue, Japani
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Todellinen
väestöjakauma:

34 %

18 %

18 %

10 %

7 %

6 %

4 %

3 %



Vastaajan tulot
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Asteikkojen erot johtuvat siitä, että Japanin lomakkeella käytettiin vastaajaystävällistä Jeni (JPY)-pohjaista luokitusta.

Huomattavaa erityisesti ero En tiedä / En halua vastata luokkien koossa: Ranska 5%, Japani 21%. 



Vastaajan koulutus
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Suurimmissa vastausluokissa (lukio, ammattikoulu, yliopisto, jatko-opinnot) jakaumat maiden välillä 

ovat koulutuksen osalta varsin saman suuntaiset. Huomaa kuitenkin maakohtaiset erot luokkien määrityksissä.



Maakohtaiset tulokset: Japani



Vastaajan profilointi, 
Japani 1/2
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Vastaajan profilointi, 
Japani 1/2

15

Kärkitulos ylimmässä neljässä tuloluokassa:



Vastaajan profilointi, Japani 2/2
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Tuotekiinnostus, Japani
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Tuotekiinnostus, Japani
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Kärkitulos ylimmässä neljässä 
tuloluokassa:



Tuotekiinnostus sukupuolen mukaan, Japani
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Tuote Mies (n=504) Nainen (n=522)

metsästä kerätyt villimarjat 16 % 23 %

kuivatut marjat 9 % 14 %

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 17 % 24 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 12 % 16 %

yrttimausteet 13 % 20 %

kuivatut yrtit 7 % 11 %

sienijauheet 5 % 6 %
kuivatut sienet 10 % 13 %

sienisäilykkeet 7 % 11 %

kalasäilykkeet 17 % 17 %

pateet 7 % 4 %

mäti 14 % 14 %

kalapakasteet 14 % 13 %

savustettu kala 22 % 15 %

kuivattu kala 17 % 13 %

juustot / maitojalosteet 44 % 58 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 10 % 5 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 8 % 9 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 7 % 8 %

käsityöläisoluet 23 % 11 %
yrttitee ja yrttihaudejuomat 10 % 17 %

joku muu 2 % 1 %

Prosentit on laskettu 
kohderyhmän vastausmäärästä.



Tuotekiinnostus iän mukaan, Japani
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Tuote 18-22 (n=50) 23-35 (n=210) 36-55 (n=372) 56-80 (n=394)

metsästä kerätyt villimarjat 24 % 14 % 20 % 22 %

kuivatut marjat 10 % 12 % 10 % 12 %

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 14 % 20 % 18 % 25 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 8 % 13 % 16 % 13 %

yrttimausteet 10 % 15 % 17 % 16 %

kuivatut yrtit 6 % 11 % 11 % 6 %

sienijauheet 6 % 6 % 6 % 5 %
kuivatut sienet 16 % 9 % 12 % 12 %

sienisäilykkeet 10 % 11 % 8 % 9 %

kalasäilykkeet 22 % 14 % 14 % 22 %

pateet 6 % 8 % 5 % 4 %

mäti 12 % 10 % 16 % 15 %

kalapakasteet 14 % 15 % 12 % 13 %

savustettu kala 10 % 14 % 14 % 26 %

kuivattu kala 8 % 12 % 13 % 20 %

juustot / maitojalosteet 36 % 49 % 50 % 56 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 12 % 11 % 8 % 4 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 10 % 9 % 9 % 8 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 8 % 11 % 8 % 6 %

käsityöläisoluet 8 % 15 % 17 % 18 %
yrttitee ja yrttihaudejuomat 12 % 15 % 12 % 15 %

joku muu 6 % 2 % 1 % 2 %

Prosentit on laskettu 
kohderyhmän vastausmäärästä.



Tuotteen käyttäminen, 
Japani
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Muualla:
- Juhlassa
- Herkullisena saken raaka-aineena



Tuotteen käyttäminen, 
Japani
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Muualla:
- Juhlassa
- Herkullisena saken raaka-aineena

Kärkitulos ylimmässä neljässä 
tuloluokassa:



Ostokanavat, Japani
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Joku muu:

Yhteenlasketut osuudet: 
Supermarket: 101% 

Tuontituotemyymälät: 93%   
Verkkokauppa: 28%

Erikoistuotemyymälä:  16%
Muut: 3%



Viestintäkanavat, Japani
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Maakohtaiset tulokset: Ranska



Vastaajan profilointi, 
Ranska 1/2
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Vastaajan profilointi, 
Ranska 1/2
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Kärkitulos ylimmässä kahdessa
tuloluokassa:



Vastaajan profilointi, Ranska 2/2
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Tuotekiinnostus, 
Ranska
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Tuotekiinnostus, 
Ranska
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Kärkitulos ylimmässä kahdessa
tuloluokassa:



Tuotekiinnostus sukupuolen mukaan, Ranska
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Tuote Mies (n=495) Nainen (n=505)

metsästä kerätyt villimarjat 22 % 20 %

kuivatut marjat 16 % 17 %

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 17 % 23 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 5 % 7 %

yrttimausteet 24 % 30 %

kuivatut yrtit 19 % 26 %

sienijauheet 6 % 5 %
kuivatut sienet 20 % 16 %

sienisäilykkeet 18 % 20 %

kalasäilykkeet 23 % 20 %

pateet 24 % 19 %

mäti 22 % 15 %

kalapakasteet 34 % 36 %

savustettu kala 51 % 41 %

kuivattu kala 23 % 14 %

juustot / maitojalosteet 38 % 41 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 14 % 9 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 13 % 13 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 25 % 10 %

käsityöläisoluet 39 % 25 %
yrttitee ja yrttihaudejuomat 20 % 33 %

joku muu 1 % 1 %

Prosentit on laskettu 
kohderyhmän vastausmäärästä.



Tuotekiinnostus iän mukaan, Ranska
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Tuote 18-22 (n=81) 23-35 (n=224) 36-55 (n=388) 56-80 (n=307)

metsästä kerätyt villimarjat 10 % 18 % 21 % 27 %

kuivatut marjat 14 % 16 % 16 % 18 %

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 22 % 19 % 22 % 17 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 7 % 6 % 8 % 2 %

yrttimausteet 21 % 31 % 30 % 24 %

kuivatut yrtit 22 % 22 % 24 % 21 %

sienijauheet 4 % 9 % 6 % 2 %

kuivatut sienet 15 % 19 % 16 % 20 %

sienisäilykkeet 14 % 19 % 18 % 22 %

kalasäilykkeet 11 % 12 % 20 % 34 %
pateet 21 % 23 % 22 % 20 %

mäti 16 % 15 % 17 % 25 %

kalapakasteet 22 % 28 % 34 % 45 %

savustettu kala 31 % 40 % 46 % 54 %

kuivattu kala 14 % 18 % 18 % 20 %

juustot / maitojalosteet 37 % 39 % 41 % 39 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 11 % 13 % 11 % 11 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 15 % 14 % 14 % 9 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 17 % 21 % 19 % 13 %

käsityöläisoluet 33 % 33 % 35 % 28 %

yrttitee ja yrttihaudejuomat 27 % 25 % 25 % 28 %

joku muu 1 % 1 % 1 % 2 %

Prosentit on laskettu 
kohderyhmän vastausmäärästä.



Tuotteen käyttäminen, 
Ranska

33

Muualla:
- Infuusiokeittiössä
- Kokeiluun
- Ravintolassa
- Alkupalana
- Ruokana perheelle



Tuotteen käyttäminen, 
Ranska

34

Muualla:
- Infuusiokeittiössä
- Kokeiluun
- Ravintolassa
- Alkupalana
- Ruokana perheelle

Kärkitulos ylimmässä kahdessa
tuloluokassa:



Ostokanavat, Ranska
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Joku muu:

Yhteenlasketut osuudet: 
Supermarket: 157% 

Erikoistuotemyymälä: 64%
Verkkokauppa: 17%

Herkkumyymälä: 27%
Kahvilat ja ravintolat: 8%

Joku muu: 4%



Viestintäkanavat, Ranska
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Jokin muu:



Maiden välinen vertailu päätuloksin:
Japani ja Ranska



Vastaajan profilointi
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Mitkä seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tärkeintä. Ranska Japani

Elän aktiivista elämää 22 % 12 %

Huolehdin terveydestä 35 % 24 %

Hyvätuloinen 7 % 5 %

Keskituloinen 28 % 28 %

Kokeilen mielelläni uusia tuotteita 14 % 8 %

Olen kulinaristi, arvostan hyvää ruokaa ja gourmet-herkkuja 15 % 17 %

Pidän ruoanlaitosta, kokeilen mielelläni uusia raaka-aineita 35 % 12 %

Pienituloinen 23 % 42 %

Pitäydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa 22 % 54 %

Seuraan muiden mukana valtatrendejä 7 % 6 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja 19 % 15 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa korkean laadun sijaan 18 % 32 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua halvan hinnan sijaan 27 % 26 %

Urheilullinen / liikunnallinen 28 % 20 %

Käytetty korostus 
tällä ja seuraavilla 

dioilla:

Vihreällä on 
korostettu 20 % tai 
suuremman tason 

positiiviset kaupalliset 
potentiaalit.

Sinisellä on 
korostettu 20 % tai 
suuremman tason 

haasteelliset 
kaupalliset signaalit.

Korostetut 
potentiaalit / 

haasteet perustuvat 
Innolinkin yleisellä 
tasolla tekemään 
tilannearvioon.



Vastaajan profilointi ylimmissä tuloluokissa
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Mitkä seuraavista ominaisuuksista kuvaavat sinua? Valitse kolme tärkeintä. Ranska Japani

Elän aktiivista elämää 34 % 16 %

Huolehdin terveydestä 38 % 33 %

Hyvätuloinen 17 % 16 %

Keskituloinen 23 % 38 %

Kokeilen mielelläni uusia tuotteita 18 % 6 %

Olen kulinaristi, arvostan hyvää ruokaa ja gourmet-herkkuja 19 % 18 %

Pidän ruoanlaitosta, kokeilen mielelläni uusia raaka-aineita 32 % 11 %

Pienituloinen 5 % 11 %

Pitäydyn mieluiten jo hyviksi tuntemissani tuotteissa 10 % 45 %

Seuraan muiden mukana valtatrendejä 8 % 5 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti ekologisia valintoja 23 % 13 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti halpaa hintaa korkean laadun sijaan 8 % 24 %

Suosin elintarvikeostoksissani ensisijaisesti korkeaa laatua halvan hinnan sijaan 33 % 32 %

Urheilullinen / liikunnallinen 33 % 32 %

Ranskan osalta 
yhdistetty kaksi ylintä 

tuloluokkaa 
(henkilökohtaiset 

tulot) 40 000 - 60 000 
€ ja yli 60 000 € 
tienaavat, jotka 

muodostavat yhdessä 
19 % kaikista maan 

vastaajista.

Japanin osalta 
yhdistetty viisi ylintä 

tuloluokkaa 
(kotitalouden tulot) 
67 800 eurosta yli 
169 400 euroon 
tienaaviin, jotka 

muodostavat yhdessä 
20 % kaikista maan 

vastaajista.



Tuotekiinnostus 1/2
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Mitkä luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet 
ja jalosteet kiinnostavat sinua? Ranska Japani

joku muu 1 % 2 %

juustot / maitojalosteet 40 % 51 %

käsityöläisoluet 32 % 17 %

kalapakasteet 35 % 13 %

kalasäilykkeet 22 % 17 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 11 % 7 %

kuivattu kala 18 % 15 %

kuivatut marjat 16 % 11 %

kuivatut sienet 18 % 11 %

kuivatut yrtit 23 % 9 %

mäti 19 % 14 %



Tuotekiinnostus 2/2
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Mitkä luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet 
ja jalosteet kiinnostavat sinua? Ranska Japani

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 20 % 21 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 18 % 8 %

metsästä kerätyt villimarjat 21 % 19 %

pateet 22 % 5 %

savustettu kala 46 % 19 %

sienijauheet 5 % 6 %

sienisäilykkeet 19 % 9 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 6 % 14 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 13 % 9 %

yrttimausteet 27 % 16 %

yrttitee ja yrttihaudejuomat 26 % 14 %



Tuotekiinnostus ylimmissä tuloluokissa 1/2
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Mitkä luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet 
ja jalosteet kiinnostavat sinua? Ranska Japani

joku muu 1 % 1 %

juustot / maitojalosteet 32 % 50 %

käsityöläisoluet 38 % 24 %

kalapakasteet 39 % 15 %

kalasäilykkeet 27 % 16 %

karhun-, poron-, hirven- ja linnunlihajalosteet ja -säilykkeet 14 % 9 %

kuivattu kala 22 % 19 %

kuivatut marjat 20 % 10 %

kuivatut sienet 23 % 12 %

kuivatut yrtit 28 % 12 %

mäti 23 % 22 %

Ranskan osalta 
yhdistetty kaksi ylintä 

tuloluokkaa 
(henkilökohtaiset 

tulot) 40 000 - 60 000 
€ ja yli 60 000 € 
tienaavat, jotka 

muodostavat yhdessä 
19 % kaikista maan 

vastaajista.

Japanin osalta 
yhdistetty viisi ylintä 

tuloluokkaa 
(kotitalouden tulot) 
67 800 eurosta yli 
169 400 euroon 
tienaaviin, jotka 

muodostavat yhdessä 
20 % kaikista maan 

vastaajista.



Tuotekiinnostus ylimmissä tuloluokissa 2/2
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Mitkä luonnosta ja puhtaan pohjoisen alueella valmistetut/saadut tuotteet 
ja jalosteet kiinnostavat sinua? Ranska Japani

marjavalmisteet (jauheet, mehut, kastikkeet, hillot) 20 % 21 %

marjoista ja yrteistä valmistetut alkoholit ja whiskyt 25 % 10 %

metsästä kerätyt villimarjat 29 % 20 %

pateet 19 % 6 %

savustettu kala 56 % 20 %

sienijauheet 8 % 7 %

sienisäilykkeet 19 % 9 %

siirapit (yrteillä ja marjoilla maustetut) 6 % 16 %

tuotteet, jotka valmistettu puusta saatavista raaka-aineista 20 % 11 %

yrttimausteet 32 % 16 %

yrttitee ja yrttihaudejuomat 28 % 14 %



Tuotteen käyttäminen
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Missä voisit käyttää näitä tuotteita arjessasi? Ranska Japani

eksoottisena ja elämyksellisenä ruokalajina 30 % 11 %

koristeena 7 % 5 %

lahjana 18 % 18 %

matkamuistona 9 % 20 %

muualla 1 % 1 %

ruoan lisukkeena 45 % 34 %

ruoanlaitossa raaka-aineena 47 % 48 %

terveellisellä aamiaisella 17 % 25 %

välipalana 20 % 22 %

vierastarjoiluna 46 % 12 %



Tuotteen käyttäminen ylimmissä tuloluokissa
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Missä voisit käyttää näitä tuotteita arjessasi? Ranska Japani

eksoottisena ja elämyksellisenä ruokalajina 31 % 15 %

koristeena 8 % 5 %

lahjana 15 % 17 %

matkamuistona 8 % 23 %

muualla 1 % 2 %

ruoan lisukkeena 46 % 36 %

ruoanlaitossa raaka-aineena 51 % 52 %

terveellisellä aamiaisella 17 % 28 %

välipalana 15 % 21 %

vierastarjoiluna 51 % 13 %

Ranskan osalta 
yhdistetty kaksi ylintä 

tuloluokkaa 
(henkilökohtaiset tulot) 
40 000 - 60 000 € ja yli 

60 000 € tienaavat, 
jotka muodostavat 

yhdessä 19 % kaikista 
maan vastaajista.

Japanin osalta 
yhdistetty viisi ylintä 

tuloluokkaa 
(kotitalouden tulot) 67 
800 eurosta yli 169 400 
euroon tienaaviin, jotka 
muodostavat yhdessä 

20 % kaikista maan 
vastaajista.



Mistä haluaisit hankkia näitä tuotteita?

Huom. Vertailu viitteellinen sillä prosenttimääriin saattaa vaikuttaa montako kunkin 
kategorian jakelukanavaa oli tarjottu vaihtoehdoksi.

Ostokanavat
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RANSKA
Yhteenlasketut 

prosenttiosuudet: 

JAPANI
Yhteenlasketut osuudet

prosenttiosuudet:

Supermarket: 157% 

Erikoistuotemyymälä: 64%

Verkkokauppa: 17%

Herkkumyymälä: 27%

Kahvilat ja ravintolat: 8%

Joku muu: 4%

Supermarket: 101% 

Tuontituotemyymälä: 93%

Verkkokauppa: 28%

Erikoistuotemyymälä: 16%

Joku muu: 8%



Yhteenveto



46 %
Suurin tuotekiinnostus:
Ranskalaisista vastaajista on kiinnostuneita savustetusta kalasta.

5 %
Pienin tuotekiinnostus:
Ranskalaisista vastaajista on kiinnostuneita sienijauheista

51 %
Suurin tuotekiinnostus:
Japanilaisista vastaajista on kiinnostuneita juustoista ja maitojalosteista.

5 %
Pienin tuotekiinnostus:
Japanilaisista vastaajista on kiinnostuneita pateista.

Yhteenveto tuoteryhmittäin

Tuoteryhmien kysynnässä ilmenee selkeitä sekä maakohtaisia että kohderyhmäkohtaisia eroja,
mm. Japanissa marjapohjaiset tuotteet vetosivat miehiä vahvemmin naisiin kun taas pakastettu 
ja savustettu kalatuote Ranskassa vahvemmin iäkkäämpiin vastaajin.

Tuotekohtainen vientipotentiaali tarjottu yksityiskohtaisemmin verkkoympäristössä, jossa kaikki 
vastaukset ovat rajattavissa ja tarkasteltavissa tuotteittain ja taustamuuttujittain.



Yhteenveto maavertailuna

• Kaupallisen vientipotentiaalin näkökulmasta maiden tuloksissa on selkeitä eroja: 

Pienituloiseksi itsensä kokevien vastaajien osuus on Japanissa merkittävän suuri ja japanilaisista 
merkittävä osa suosiikin halpaa hintaa laadun sijaan (32% japani vs. 18% ranska); kuitenkin 
japanilaisistakin kotitalouksista yli 6% vastaa ansaitsevansa 100.000€+ / vuodessa.
→ Premium-vientituotteelle täytyy Japanissa löytää Ranskaa kohdennetumpi markkinasegmentti?

Ranskalaiset kertovat olevansa japanilaisia liikunnallisempia ja terveydestään huolehtivampia. 
Japanissakin nämä teemat vahvistuvat kuitenkin rajattaessa tarkastelu suurituloisimpiin.
→ Villiruuan terveyteen ja hyvinvointiin pohjaava brändi puhuttelee vahvemmin ranskalaisia?

Japanilaiset ovat suhteessa ranskalaisiin merkittävän uskollisia pitäytymään jo hyviksi tuntemissaan 
tuotteissa. Ranskalaiset ovat kokeilunhaluisempia uusia tuotteita ja raaka-aineita kohtaan. 
→Matalamman kynnyksen markkinoille meno vaikuttaisi tämän valossa löytyvän Ranskasta.

Molemmissa maissa vaikuttaa olevan potentiaalista kysyntää, Ranskassa laaja-alaisemmin, 
Japanissa kenties selkeämmin premium-markkinassa. Kriittisen tärkeää on kuitenkin tarkastella 
tuloksia yrityskohtaisen viennin näkökulmasta tuote- ja kohderyhmätasolla.
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Lisätietotarpeet ja jatkoyhteistyöpyynnöt:
Mikko Ulander • Tutkimusjohtaja • +358 45 358 6815 • mikko.ulander@innolink.fi

Wilhelm Noth • Tutkimuskoordinaattori • +358 50 5755 934 •  wilhelm.noth@innolink.fi

http://www.innolink.fi/
mailto:etunimi.sukunimi@innolink.fi

