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Sosiaalisen median mainonta

Konsepti ja kohderyhmät
Maan pinnalla -hankkeen aikana yhteistyö
mainostoimisto WTF Designin kanssa on
sisältänyt kampanjoiden suunnittelua,
mainonnan vuosikellon rakentamisen ja
mainonnan suunnittelua, toteutusta ja
seurantaa sekä sisällöntuotantoa
sosiaaliseen mediaan ja verkkosivuille. 

Tässä dokumentissa esitellään tulokset koko
hankkeen ajalta Googlen Display-
mainonnasta, hakusanamainonnasta sekä
Instagram- ja Facebook-mainonnasta.



1.
Konsepti ja
kohderyhmät



1 Konsepti ja kohderyhmät : Vuosikello



1

Työikäiset perheelliset tai perheen perustamista suunnittelevat,
jotka haaveilevat muutosta kasvukeskusten ulkopuolelle 
100 % etätyötä tekevät, jotka arvostavat luonnossa liikkumista
sekä parempia mahdollisuuksia työn ja vapaa-ajan
yhdistämiseen. 

Hankkeen aikana toteutettiin 
useita kampanjoita eri tavoitteilla
aina brändin tunnettuudesta
sivustovierailuihin.

Tärkeimmät kohderyhmät:

Mainonnassa pysyttiin tiukasti kiinni Maan pinnalla brändin ytimessä.
Kampanjat toivat esille Koillismaan poikkeuksellisen ihanaa ja
leppoisaa arkea, paikkakunnilta oman paikkansa löytäneiden
ihmisten tarinoita ja alueen tarjoamia työllistymismahdollisuuksia. 

Konsepti ja kohderyhmät



2.
Sosiaalisen
median
mainonta



Sosiaalisen median mainonta2

59 804 
Linkin klikkaukset 

1 285 798
Kattavuus 

8 564 246 
Näyttökerrat 

18 897 €
Kokonaisbudjetti

Koillismaalle muuttaneiden tarinat
Koillismaan työllistymismahdollisuudet
Toimialakohtaiset työllistymismahdollisuudet
Maan pinnalla -podcast 

Hankkeen aikana mainonnan kampanjoissa Facebookissa ja 
Instagramissa teemoina olivat muun muassa:

Jatkuva näkyvyys varmistettiin säännöllisellä orgaanisten julkaisujen
mainonnalla sekä brändimainonannan kampanjoilla, jotka olivat
käynnissä koko hankkeen ajan. Hankkeen aikana toteutettiin myös
Saksaan ja Alankomaihin kohdennettu brändimainonnan kampanja.
Mainonnan kampanjoiden keskimääräinen klikkausprosentti oli hyvällä
tasolla (CTR 4,98 %).
 
Ohessa sosiaalisen median mainonnan kokonaisbudjetti ja toteutuneet
tulokset. Seuraavaksi käymme läpi tarkemmin tärkeimmät kampanjat
hakkeen ajalta 12/2021–8/2023.

Somemainonnan
teemat ja tavoitteet



Sosiaalisen median mainonta2

7 405
Linkin klikkaukset

194 647
Kattavuus

586 732
Näyttökerrat

1 863 €
Budjetti

Lanseerauksen aikana mainosten tavoitteena oli lisätä tietoutta Maan
pinnalla -konseptista, Koillismaan arjesta ja työllistymismahdollisuuksista
sekä lisätä yleistä aluetietoutta. Kampanjan mainoksissa hyödynnettiin
hanketta varten tuotettua kuva- ja videomateriaalia.

Erilliset kampanjat luotiin yleiselle lanseerauksen mainonnalle, rekryinfolle,
henkilötarinoille, duuniagenteille sekä orgaanisten julkaisujen mainonnalle.
Mainonnan tavoitteena oli liikenteen ohjaaminen verkkosivustolle.
Maantieteellisesti mainonta kohdennettiin ”Maan pinnalta etelään”.
Tehokkaimmin toimivat rekryinfon ja muuttaneiden tarinoiden kampanjat.
Näissä kampanjoissa klikkausporsentti oli 3,68 % ja klikkauksen hinta 0,16 €.

Lanseerausvaiheen mainosten klikkausprosentti oli hyvällä tasolla,
keskimäärin 3,02 %. Myös keskimääräinen klikkauksen hinta, 0,20 €, oli
maltillinen. 

Lanseeraus

Kampanja-aika:
27.12.2021–31.1.2022



maanpinnalla

maanpinnalla                              Jos kaipaat avarampiin maisemiin tai
haluat hypätä pois oravanpyörästä, ota katse kohti
Koillismaata!

maanpinnalla

maanpinnalla                              “Katselimme maisemaa ja vanhempi
tyttäreni sanoi, että hän muistaa tämän hetken ikuisesti.
Eihän sellaisesta halua luopua.”

maanpinnalla

maanpinnalla                              Haluatko tietää, mitä työmahdollisuuksia
Koillismaa tarjoaa? Anna duuniagenttiemme auttaa
sinut unelmiesi ammattiin!

Sosiaalisen median mainonta | Lanseeraus2



Sosiaalisen median mainonta2

4 023
Linkin klikkaukset

82 655
Kattavuus

320 837
Näyttökerrat

1 500 €
Budjetti

Kokeile elämää Koillismaalla -kilpailun palkintona oli viikko pohjoista
arkea Posiolla, Taivalkoskella ja Kuusamossa. Voittajia valittiin kolme ja
jokainen pääsi viikon ajaksi lomailemaan ja tutustumaan alueen
elämään tai käyttämään viikon etätyön merkeissä Koillismaan
maisemissa.

Kilpailu oli houkutteleva ja palkinto tietenkin erityisen kiinnostava.
Kilpailun laskeutumissivuun kävi tutustumassa yli 4 000 mainoksen
nähnyttä henkilöä.  Hakemuksia kilpailuun tuli yli 800 kappaletta. 

Voittajista tehtiin myös haastattelu ja videosisältöä Maan pinnalla -
sivustolle sekä sosiaalisen median kanaviin. 

Kokeile elämää
Koillismaalla -kilpailu

Kampanja-aika:
23.4.–8.6.2022



maanpinnalla

                              Voita viikko pohjoista arkea! Lomaile ja
tutustu alueen elämään tai käytä viikko etätyön
merkeissä. 

maanpinnalla

maanpinnalla                              Koe Posion muikkumarkkinat, Kuusamon
marjastusapajat tai Taivalkosken upea ruska! 

Sosiaalisen median mainonta | Kokeile elämää Koillismaalla -kilpailu2

maanpinnalla

Esimerkki voittajista kirjoitetuista artikkkeleista



Sosiaalisen median mainonta2

9 604
Linkin klikkaukset

430 505
Kattavuus

2 133 439
Näyttökerrat

3 029 €
Budjetti

Brändimainonnan kampanjoita oli käynnissä koko hankkeen ajan.
Brändimainontaa tehtiin sekä valtakunnallisesti että matkailusesonkien
aikana alueellisesti. Brändimainontaa varten hyödynnettiin myös
erillistä laskeutumissivua, jossa Koillismaan arkea esiteltiin paikallisen
huumorin kautta.

Brändimainonnan kampanjoissa klikkausprosentti oli erinomaisella
tasolla, keskimäärin CTR 7,84 %. Myös keskimääräinen klikkauksen hinta
oli näissä kampanjoissa hyvällä tasolla (CPC 0,18 €).

Mainokset keräsivät sitoutumisia yhteensä 44 521 kappaletta.

Brändimainonta ja
sesonkikampanjat

Kampanja-aika:
12/2021–8/2023





maanpinnalla

maanpinnalla                              Koillismaan maisemissa yksikin hetki voi
olla elämyksellinen ikuisuus. Tarinoita piirun verran
paremmasta arjesta ja ihan tavallisesta elämästä
löydät osoitteesta www.maanpinnalla.fi.

maanpinnalla

maanpinnalla                             Mikään ei pilaa Koillismaan lumoa! Ei 
edes sääskien tauoton ininä kesällä tai talven
puuduttava hiljaisuus ja pimeys. Parasta paikan päällä
koettuna! 

maanpinnalla

maanpinnalla                              Mitä jos jäisit? #maanpinnalla on tilaa
elää, harrastaa ja höllätä ympäri vuoden. 

Sosiaalisen median mainonta | Brändimainonta ja sesonkikampanjat2

http://www.maanpinnalla.fi/


Esimerkki brändimainontaa
varten rakennetusta 
laskeutumissivusta

www.maanpinnalla.fi/asenne



Sosiaalisen median mainonta2

14 712
Linkin klikkaukset

923 567
Kattavuus

3 386 990
Näyttökerrat

1 500 €
Budjetti

Brändimainonnan tueksi ja jatkuvan näkyvyyden varmistamiseksi osa
budjetista varattiin Maan pinnalla -tilien laadukkaan orgaanisen
sisällön mainontaan. 

Mainontaa tehtiin sekä kattavuus- että liikennetavoitteella.
Mainontaan pyrittiin valitsemaan mahdollisimman monipuolisesti eri
tyyppisiä sisältöjä jokaiselta paikkakunnalta. 

Keskimääräinen linkin klikkauksen hinta oli näissä kampanjoissa hyvällä
tasolla (CPC 0,24 €).

Mainokset keräsivät sitoutumisia yhteensä 68 568 kappaletta.

Orgaanisten
julkaisujen mainonta

Kampanja-aika:
12/2021–8/2023



maanpinnalla

maanpinnalla

maanpinnalla                              Kaipaatko parempia etätyömaisemia?
Täällä Koillismaalla etätyöpiste voi näyttää vaikkapa
tä’ltä. 

maanpinnalla

maanpinnalla                              Miltäs se nokkonen maistuikaan? Voiko
maitohorsmaa tosiaan syödä? ALkukesä on villiyrttien
keräilyn parasta aikaa

Sosiaalisen median mainonta | Orgaanisten julkaisujen mainonta2

maanpinnalla

                              Pitkäsen maalaisjuustola on toiminut yli
200 vuotta Kuusamon Suininkijärven rannalla



Sosiaalisen median mainonta2

7 671
Linkin klikkaukset

139 679
Kattavuus

554 578
Näyttökerrat

1 500 €
Budjetti

Koillismaan arkea ja työllistymismahdollisuuksia tuotiin esille
muuttaneiden tarinoiden mainonnan avulla. 

Tarinat kiinnostivat kohderyhmää ja näissä kampanjoissa
klikkausprosentti oli hyvällä tasolla, keskimäärin CTR 4,73 %. Myös
keskimääräinen klikkauksen hinta oli näissä kampanjoissa hyvällä
tasolla (CPC 0,20 €).

Tarinoiden mainoksia myös tallennettiin, kommentoitiin ja jaettiin muita
kampanjoita enemmän. 

Muuttaneiden
tarinat

Kampanja-aika:
12/2021–8/2023



maanpinnalla

maanpinnalla                              Koillismaa koukuttaa joka vuosi
kävijöitään. Kirjoitetaanko sinun tarinasi seuraavaksi? 

maanpinnalla

maanpinnalla                              ”Muutto tänne pohjoiseen ei tullut
ystävilleni eikä työkavereille yllätyksenä”, Pertti kertoo.

maanpinnalla

maanpinnalla                              Jos asuisit Koillismaalla, sinunkin kesäsi
voisi näyttää tältä. Lue muuttaiden tarinat!

Sosiaalisen median mainonta | Muuttaneiden tarinat2



Sosiaalisen median mainonta2

8 965
Linkin klikkaukset

193 185
Kattavuus

814 456
Näyttökerrat

2 700 €
Budjetti

Koillismaan työllistymismahdollisuuksia tuotiin esille eri toimialojen
valtakunnallisilla rekrytointikampanjoilla. Omat kampanjansa saivat
metsäala, soteala sekä matkailu- ja ravintola-ala.

Kampanjoissa suomalaiset sanonnat ja työelämäaforismit kääntyvät
koillismaaksi. Tutut letkautukset yhdistivät rekrymarkkinointia eri
toimialojen välillä. Pysäyttävyyttä mainoksiin haettiin vahvalla
typografialla ja Koillismaan kuvamaailmalla. 

Toimialakampanjoiden keskimääräinen klikkihinta oli 0,30 € ja
keskimääräinen klikkausprosentti 3,65 %.

Mainokset keräsivät sitoutumisia yhteensä 51 493. 

Toimialojen
mainonta



maanpinnalla

maanpinnalla                              Tule luomaan tähtihetkiä Koillismaalla
vieraileville! Matkailu- ja ravintola-alan kausipaikat
haussa nyt!

maanpinnalla

maanpinnalla                              Metsä kutsuu, kuuleeko tekijä? Katso
Koillismaan avoimet metsä- ja puutoimialan sekä
alkutuotannon työpaikat ja hae nyt!

maanpinnalla

maanpinnalla                             Meillä Koillismaalla on aikaa auttaa.
Vastuullisen työn vastapainoksi tarjoamme palauttavia
maisemia ja tasapainoista arkea. 

Katso avoimet työpaikat ja hae nyt!

Sosiaalisen median mainonta | Toimialojen mainonta2







Koillismaan metsät kutsuvat taas
uusia ammattilaisia töihin.



Sosiaalisen median mainonta2

1 540
Linkin klikkaukset

74 817
Kattavuus

241 291
Näyttökerrat

800 €
Budjetti

Hankkeen aikana tuotettiin Maan pinnalla -podcast-sarja, jonka jaksoissa
käsiteltiin Koillismaan arkea, ihmisiä ja ilmiöitä. Podcastin jaksoja
mainostettiin omassa erillisessä kampanjassa. 

Podacst-mainonnan keskimääräinen klikkihinta oli muita kampanjoita
korkeampi (CPC 0,52 €) ja keskimääräinen klikkausprosentti jäi matalaksi
(CTR 1,75 %). Podcast-sarjan mainokset keräsivät yhteensä 3 268
sitoutumista sosiaalisen median kanavissa. 

Spotifyssa jaksoja kuunneltiin yhteensä 1 185 kertaa. Eniten podcastia
kävivät kuuntelemassa 35–44-vuotiaat. Spotify-tilille saatiin seuraajia
hankkeen aikana 144 ja jaksot ovat edelleen kuunneltavissa palvelussa.
Suosituimmiksi nousivat hankkeen aikana retkeilyä, maastopyöräilyä ja
sähköautoilua pohjoisessa käsittelevät jaksot.

Maan pinnalla 
-podcast

Kampanja-aika:
5/2023 ja 8/2023



maanpinnalla                              Maan pinnalla -podcastissa
keskustelemme Koillismaalla asumisesta sekä alueen
harrastusmahdollisuuksista paikallisten
asiantuntijoiden kanssa. 

maanpinnalla                              Kuuletko Koillismaan kutsun? Maan
pinnalla -podcastissa pureudumme alueen ihmisiin,
ilmiöihin ja elämyksiin pintaa syvemmältä.

maanpinnalla

                             Ota hyvä asento ja klikkaa
kuuntelemaan Maan pinnalla -podcastia, jossa
ääneen pääsevät asiantuntijat Koillismaan
ilmiöiden ja elämysten takana.

maanpinnalla

maanpinnalla maanpinnalla

Sosiaalisen median mainonta | Maan pinnalla -podacst2



Sosiaalisen median mainonta2

4 083
Linkin klikkaukset

185 669
Kattavuus

376 276
Näyttökerrat

1 450 €
Budjetti

Hankkeen kahden viimeisen viikon aikan toteutimme kansainvälisen
brändimainonnan kampanjan sosiaaliseen mediaan. 

Hyödynsimme englanninkielistä Maan pinnalla -sivua, joka muokattiin
kampanjaan sopivaksi laskeutumissivuksi. Kampanjan tavoitteena oli  
vahvistaa kansainvälistä tunnettuutta ja tuoda esille alueen
houkuttelevuutta muuttaneiden tarinoiden kautta.

Kampanjan keskimääräinen klikkihinta oli 0,36 € ja keskimääräinen
klikkausprosentti 2,01 %.

Mainokset keräsivät yhteensä 38 480 sitoutumista. Kampanjan
mainoksia tallennettiin 48 kertaa.

Brändimainonta
Saksa & Alankomaat

Kampanja-aika:
8/2023



maanpinnalla

maanpinnalla

                              Are you ready to elevate your lifestyle
with a touch of courage and a dash of adventure? Look
no further than Northeast Finland! 

maanpinnalla

maanpinnalla                              Embrace a new life amidst clean nature's
beauty and find the courage to embark on bold
ventures and endless opportunities of work and free
time.

maanpinnalla

maanpinnalla                              Northeast Finland beckons you to answer
its call, enriching your lifestyle with a strong attitude and
the serenity of clean nature. 

Sosiaalisen median mainonta | Brändimainonta Saksa & Alankomaat2



www.maanpinnalla.fi/en



3.
Google-
mainonta



Google-mainonta3

59 398
Klikkaukset

6 468 563
Näyttökerrat

0,22 €
Keskimääräinen klikkihinta

13 390 €
Google-mainonnan 
kokonaisbudjetti

Google-mainonnan kokonaisuus jaettiin kahteen eri mainonnan
muotoon: hakusana- ja Display-mainontaan. 

Tärkeimpänä tavoitteena oli kasvattaa brändin ja Koillismaan
alueen tunnettuutta sekä lisätä tietoutta työssäkäyntialueen
mahdollisuuksista. 

Brändimainonnan kampanjat toteutettiin Display-mainonnan
keinoin, kun taas työllistymiseen liittyvät kampanjat toteutettiin
hakusanamainonnan avulla. 

Hankkeen aikana Google-mainonnalla saatiin tehokkaasti
ohjattua vierailijoita verkkosivuille sekä näkyvyyttä hankkeen
tärkeimmille teemoille. 

Google-mainonnan
teemat ja tavoitteet



3

11 284
Klikkaukset

1 498 247
Näyttökerrat

0,19 €
Klikkauksen hinta

2 103 €
Budjetti

Lanseerauksen Google-mainonta toteutettiin kuvallisena ja
responsiivisena display-mainontana. Päätavoitteena oli Maan pinnalla
-hankkeen tunnettuuden kasvattaminen. Mainokset näkyivät eri
verkkomedioissa ja YouTubessa. 

Mainonta kohdistettiin konseptissa määritellyille kohderyhmille.
Alueellinen kohdistaminen oli Pohjois-Pohjanmaasta etelään päin
kattaen koko eteläisen Suomen.

Linkin klikkauksia saavutettiin eniten kohderyhmissä 25-34 ja 35-44
vuotiaat. Aihekohdistuksena toimi muun muassa muuttaminen,
työpaikan vaihto ja elämäntapamuutos. Mainoksien kautta Maan
pinnalla -hankkeelle saatiin näkyvyyttä erittäin kustannustehokkaasti.

Lanseeraus

Kampanja-aika:
27.12.2021–31.1.2022

Google-mainonta



3
Esimerkkejä lanseerauskampanjan 
Google-mainoksista

Google-mainonta
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23 540
Klikkaukset

3 320 844
Näyttökerrat

0,22 €
Klikkauksen hinta

5 207 €
Budjetti

Display-mainontaa käytettiin sekä jatkuvaan
valtakunnalliseen brändimainontaan että
sesonkiluonteisiin paikallisiin brändiä tukeviin
kampanjoihin. 

Brändimainonnan kampanjoita oli käynnissä koko
hankkeen ajan. Brändimainontaa tehtiin sekä
valtakunnallisesti että matkailusesonkien aikana
alueellisesti. Brändimainonnassa hyödynnettiin myös
erillistä laskeutumissivua, jossa Koillismaan arkea
esiteltiin paikallisen huumorin kautta.

Google Display -
mainonta

Kampanja-aika:
12/2021–8/2023

Google-mainonta
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Esimerkkejä brändikampanjoiden mainoksista

Google-mainonta



Google-mainonta3

24 594
Klikkaukset

377 678
Näyttökerrat

0,25 €
Klikkauksen hinta

6 080 €
Budjetti

Hakusanamainontaa toteutettiin työllisyyden teemalla läpi hankkeen.
Näihin kampanjoihin sisältyi eri toimialojen rekrytointiin suunnattuja
kokonaisuuksia sekä yleistä työllisyysteeman alla tapahtuvaa
mainontaa. 

Konverioksi oli nmääritelty laskeutumissivulta muiden Maan pinnalla 
-sisältöjen pariin siirtyminen tai klikkaus työpaikkailmoituksiin. 

Keskimäärinen konversioprosentti oli hakusanamainonnassa erittäin
hyvällä tasolla. 58 % mainoksen kautta sivustolle ohjatuista saatiin
jatkamaan toivottujen sisältöjen pariin. Erityisesti metsä- ja
puutoimialan kampanjassa tässä tavoitteessa onnistuttiin
erinomaisesti, sillä konversio oli 91 %.,

Hakusanamainonta

Kampanja-aika:
12/2021–8/2023



4.
Hankkeen
mainonnan
yhteenveto



Asennetta, sinniä
ja sitkeyttä

Hankkeen mainonnan yhteenveto4

Maan pinnalla -mainontaa toteutettiin hankkeen aikana taktisilla ja brändin tunnettuutta vahvistavilla
kampanjoilla monesta eri näkökulmasta: viestittiin alueen erikoispiirteistä, helposta arjesta tai ihastuksen
huokauksia aiheuttavista maisemista, kerrottiin tarjolla olevista työpaikoista ja rehellisestä koillismaalaisesta
arjesta, välillä vähän hassuteltiinkin kuvaamalla Koillismaan elämää karulla mutta humoristisella tavalla Ei
nössöille -kampanjan myötä.

Vajaan kahden vuoden aikana Maan pinnalla -brändille saatiin paljon sitoutuneita seuraajia ja vahvistettiin
alueen tunnettuutta potentiaalisena ja sykähdyttävän kauniina työssäkäyntialueena. Alueella asuvien ja
Koillismaalle muuttaneiden tarinat kiinnostivat yleisöä poikkeuksellisen paljon muuhun sisältöön verrattuna.
Tämä onkin hyvä indikaattori sille, että potentiaaliset uudet koillismaalaiset on nyt tavoitettu. 

Kokonaisuutena hankkeen dataan pohjautuvat tulokset ovat varsin vaikuttavat: mainonnalla saavutettiin
koko kampanja-aikana yli 15 miljoonaa näyttökertaa. Ei mitään nössöhommia tämäkään!



119 202
Mainosten linkin klikkaukset

15 032 809
Mainosten näyttökerrat

32 287 €
Hankkeen mainonnan
kokonaisbudjetti

Hankkeen mainonnan yhteenveto4



Hankkeen toteuttajat:


