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Maan pinnalla -hankkeen

mainonnan raportti

Maan pinnalla -hankkeen aikana yhteistyd
mMainostoimisto WTF Designin kanssa on
sisaltényt kampanjoiden suunnittelua,
mainonnan vuosikellon rakentamisen ja
mainonnan suunnittelug, toteutusta ja
seurantaa sekd sisallontuotantoa
sosiaaliseen mediaan ja verkkosivuille.

TAssd dokumentissa esitellddn tulokset koko
hankkeen ajalta Googlen Display-
mainonnasta, hakusanamainonnasta sekd
Instagram- ja Facebook-mainonnasta.
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Konsepti ja kohderyhmét : Yuosikello

TAMMIKUU (LANSEERAUS)

JOULUKUU .

. . _ . o
Turistisesongin tyénantajayritykset ad- Yleinen hcnke_‘mfo, kesdtydntekud:den e e *
nessd, joulu ja uusi vuosi, moottorikelk- rekry, Polar Night Light -tapahtuma, 0
kailu, kaamos, pilkkiminen, téyden kuun pakkanen, kansalaisopiston kurssit .
hiihdot & pilkkikisat o]

MARRASKUU HELMIKUU

* Vinkkej& talvitekemiseen etelén pimey-
teen, Ruka Nordic -tapahtuma ja muut
tapahtumat osana arkea. Yomdaki.

Yleinen aluetietous, info alueella tarvitta-
vasta tydvoimasta, yhteishaku, opettajien

rekry .

MAALISKUU
LOKAKUU

Talviaktiviteetit ja vapaa-aika henkil6i-
den kautta, hiihtoloma & kevdthanget

Syyslomat, Rukan talvikausi alkaa, talvi-
harrastuskauden aloitus, revontulikausi
alkaa (kestad maaliskuulle)

SYYSKUU HUHTIKUU

Millaista elémdad alueella vietetddén ruska-
aikaan/syksylla tyopdaivan padatteeksi
harrastaminen (patikointi, metsdstys,
sienestys, marjastus, maastopydrdily)?
Matkailualan sesonkitydntekijéat talvelle.

rPaasiainen, pilkkiviikko, kevéataurinko

ELOKUU TOUKOKUU

Uusi arkikausi alkaa, lomat ohi, perheen
tulokulma (lasten koulut, harrastusmah-
dollisuudet), kansalaisopiston kurssit
alkavat, villifestivaali

Kesdasesonkiin valmistautuminen ja rekry
(sote, varhaiskasvatus, metsaala), lintu-
kuvaus, Nuts-karhunkierrostapahtuma

HEINAKUU KESAKUU

Tyonantajayritysten kesdkuulumisia,
kesatekemisvinkkeja, muikkumarkkinat,
Downhill swim -tapahtuma, mékkeily

Kesaharrastuskauden aloitus p&ahenki-
16iden nakokulmasta, mokkildiset, keski-
yoén aurinko




I Konsepti ja kohderyhmdét

Hankkeen aikana toteutettiin
useita kampanjoita eri tavoitteilla
aina bréandin tunnettuudesta
sivustovierailuihin.

Tarkeimma&t kohderyhmaét:
o Tybikdiset perheelliset tai perheen perustamista suunnittelevat,
jotka haaveilevat muutosta kasvukeskusten ulkopuolelle
e |00 % etatydtd tekevat, jotka arvostavat luonnossa liikkkumista
sekd parempia mahdollisuuksia tyon ja vapaa-ajan
yhdistédmiseen.

Mainonnassa pysyttiin tiukasti kiinni Maan pinnalla brandin ytimessa.
Kampanjat toivat esille Koillismaan poikkeuksellisen ihanaa jo
leppoisaa arkeq, paikkakunnilta oman paikkansa lbytédneiden
ihmisten tarinoita ja alueen tarjoamia tydllistymismahdollisuuksia.




Sosiaalisen
median
mainonta




2 Sosiaalisen median mainonta

Somemainonnan 59 804
teemat ja tavoitteet Linkin Kiikkaukset

Hankkeen aikana mainonnan kampanjoissa Facebookissa ja
Instagramissa teemoina olivat muun muassa: I 2 85 798
o Koillismaalle muuttaneiden tarinat
e Koillismaan tydllistymismahdollisuudet Kattavuus
o Toimialakohtaiset tyollistymismahdollisuudet
e Maan pinnalla -podcast

Jatkuva nakyvyys varmistettiin sdanndllisellé orgaanisten julkaisujen 8 56"‘ 246

mainonnalla sekd brandimainonannan kampanjoilla, jotka olivat

kaynnissé koko hankkeen ajan. Hankkeen aikana toteutettiin myos Nayttokerrat
Saksaan ja Alankomaihin kohdennettu bréandimainonnan kampanja.

Mainonnan kampanjoiden keskim&ardinen klikkausprosentti oli hyvallé

tasolla (CTR 4,98 %). I 8 897 €

Ohessa sosiaalisen median mainonnan kokonaisbudjetti ja toteutuneet
tulokset. Seuraavaksi kdymme |Gpi tarkemmin térkeimmat kampanjat
hakkeen gjalta 12/2021-8/2023.

Kokonaisbudjetti



2 Sosiaalisen median mainonta

Lanseeraus 7 405

Linkin klikkaukset
Lanseerauksen aikana mainosten tavoitteena oli lisatd tietoutta Maan

pinnalla -konseptista, Koillismaan arjesta ja tydllistymismahdollisuuksista

sekd lisatd yleistd aluetietoutta. Kaompanjan mainoksissa hyddynnettiin
hanketta varten tuotettua kuva- ja videomateriadalia. I 94 647

Erilliset kampanjat luotiin yleiselle lanseerauksen mainonnalle, rekryinfolle, Kattavuus
henkildtarinoille, duuniagenteille sek& orgaanisten julkaisujen mainonnalle.

Mainonnan tavoitteena oli likenteen ohjaaminen verkkosivustolle.

Maantieteellisesti mainonta kohdennettiin "Maan pinnalta etel&an”, 586 732
Tehokkaimmin toimivat rekryinfon ja muuttaneiden tarinoiden kampanijat.

Nd&iss@ kampanjoissa klikkausporsentti oli 3,68 % ja klikkauksen hinta 0,16 €. Naytokerrat

Lanseerausvaiheen mainosten klikkausprosentti oli hyvallé tasollag,
keskim&darin 3,02 %. Myos keskim&darainen klikkauksen hinta, 0,20 €, oli

maltillinen. I 863 €

. . Budjetti
Kampanja-aika:

27.12.2021-31.1.2022



Sosiaalisen median mainonta | Lanseeraus

maanpinnalla

maanpinnalla

( o Birbane, Brne raturoclls
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maanpinnalla Haluatko tietad, mitd tydmahdollisuuksia maanpinnalla “Katselimme maisemaa ja vanhempi maanpinnalla Jos kaipaat avarampiin maisemiin tai
Koillismaa tarjoaa? Anna duuniagenttiemme auttaa tyttéreni sanoi, ettd hén muistaa tdmdan hetken ikuisesti. haluat hypdaté pois oravanpyoréstd, ota katse kohti

sinut unelmiesi ammattiin! Eihan sellaisesta halua luopua.” Koillismaatal



2 Sosiaalisen median mainonta

Kokeile eldmaé
Koillismaalla -kilpailu

Kokeile elamdad Koillismaalla -kilpailun palkintona oli viikko pohjoista
arkea Posiollg, Taivalkoskella ja Kuusamossa. Voittajia valittiin kolme ja
jokainen padsi viikon ajaksi lomailemaan ja tutustumaan alueen
eldmadn tai kayttamadn viikon etétydn merkeissé Koillisnaan
Maisemissa.

Kiloailu oli houkutteleva ja palkinto tietenkin erityisen kiinnostava.
Kilpailun laskeutumissivuun k&vi tutustumassa yli 4 000 mainoksen
nAhnyttd henkildd. Hakemuksia kilpailuun tuli yli 800 kappaletto.

Voittajista tehtiin myos haastattelu ja videosisaltéd Maan pinnalla -
sivustolle sek& sosiaalisen median kanaviin.

Kampanja-aika:
23.4.~8.6.2022

4 023

Linkin klikkaukset

82 655

Kattavuus

320 837

Nayttdkerrat

| 500 €

Budjetti



2 Sosiaalisen median mainonta | Kokeile eléamdad Koillismaalla -kilpailu

Esimerkki voittajista kirjoitetuista artikkkeleista

T8 maanpinnalla

279.2022

Maria tutustui viikon
ajan Koillismaahan

AN Kokeile elémad Koillismaalla - M AN Kokeile eléméa Koillismaalla -
PINNALLA voita viikko aitoa pohjoista arkea! PINNALLA voita viikko aitoa pohjoista arkea!

. o . G maanpinnalla i i i
maanpinnalla voita viikko pohjoista arkea! Lomaile ja P Koe Posion muikkumarkkinat, Kuusamon

. . S |
tutustu alueen elamaan tai kayta viikko etétysn marjastusapajat tai Taivalkosken upea ruskal
. Joensuulainen Maria oli yksi kolmesta Maanpinnalla.fi "voita
merkeissd. viikko pohjoista arkea” -kilpailun voittajista. Hén valitsi
kohteekseen Taivalkosken ja teki sielt& retkiG ympari
Koillismaata. Marian pohjoisen reissu ajoittui ruskaviikolle.



2 Sosiaalisen median mainonta

Brdndimainonta ja
sesonkikampanjat

Brandimainonnan kampanjoita oli k&ynniss& koko hankkeen ajan.
Brandimainontaa tehtiin sekd valtakunnallisesti ettt matkailusesonkien
aikana alueellisesti. Braindimainontaa varten hyddynnettiin myds
erillistd laskeutumissivua, jossa Koillismaan arkea esiteltiin paikallisen
huumorin kautta.

Brandimainonnan kampanjoissa klikkausprosentti oli erinomaisella
tasolla, keskimadrin CTR 7,84 %. Myds keskimadrdinen klikkauksen hinta

oli n&issd kampanjoissa hyvalla tasolla (CPC 0,18 €).

Mainokset kerdsivat sitoutumisia yhteensd 44 521 kappaletta.

Kampanja-aika:
2/2021-8/2023

9 604

Linkin klikkaukset

430 505

Kattavuus

2135 439

Nayttdkerrat

3029 €

Budjetti



HAL

Kokeile elaméad Koillismaalla - Enté jos t&ma olisi
voita viikko aitoa pohjoista arkea! arkea sinullekin?

M

“Ilhmisten luontosuhde

Miltd tuntuisi elaa Kokeile elamas Keillismaall
H&&ﬁ Fhos heskalla omed i m alla - e e . p—
[ :‘er|unrrh-:i5.~arkElrr\l:al':i 3:‘ H voita vilkko oitoa pohjeista arkeat on tivis Kokeile elédmaa Koillismaalia -

voita viikko aitoa pohjoista arkea!

MALN

"Luonto on opettanut
ja tehnyt minusta minut,
sellaisen mink&lainen con”

Miké sinut pitéd

maan pinnalla?
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Eveozpin paal

HAL

Mité jos muuttaisitkin
ténne Maan pinnalle?

— ~

!4 M Kokelle elamaa Kolllismaalla =
I voita vilkko aitoa pohjoista arkeal

AAN  xokeile elamad Koillismaalla -
PINMALLA voita vilkko aitoa pohjoista arkeal

H Kokeile elamaa Keillismaalla -
I voita viikko aitoo pohjoista arkeat



Sosiaalisen median mainonta | Brédndimainonta ja sesonkikampanjat
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maanpinnalla Koillismaan maisemissa yksikin hetki voi maanpinnalla Mitd jos jaisit? #maanpinnalla on tilaa maanpinnalla Mikadn ei pilaa Koillismaan lumoal Ei
olla eladmyksellinen ikuisuus. Tarinoita piirun verran elad, harrastaa ja hollatd ympdri vuoden. edes sadskien tauoton ininé kesalld tai talven
paremmasta arjesta ja ihan tavallisesta eldmasté puuduttava hiljaisuus ja pimeys. Parasta paikan padlla

lbydat osoitteesta www.maanpinnalla fi. koettuna!



http://www.maanpinnalla.fi/

Esimerkki brandimainontaa
varten rakennetusta
laskeutumissivusta

P

oy

L4
»

www.maanpinnalla.fi/asenne

Riitt&akod
rahkeet?

Koillismaan arki vaatii asennetta, sinnii ja sitkeytti. Talvi on
pitkd ja pimei, ja lumen maird vililld infernaalinen. Avantoon
on mentivd, jos haluaa sdilyttad kasvonsa kylildisten silmissa.
Hiihtokilometrejd kerrytetdin vaikka hampaat irvessd, silld
milld muulla sitd tyépaikan kahvihuoneessa voisi flexailla?
Minimivarustus talveen on neliveto, otsalamppu, potkuri, kirves
ja kaira. Kuksasta plussaa, silli lammike on ndissa pakkasissa
vililld paikallaan. Niin, ja hyvi lumikola pitdd olla myds, ettd
selvidd vililld ihmisten ilmoille, lumitditd nimittdin meilldpiin

riittaa.

Kesilld puolestaan ympaérivuorokautinen valoisuus hiiritsee
unta, samoin hyttyset - nuo ihanat, inisevat ystaviamme.
Koillismaalaisen kesi ja syksy kuluvat saalistamisen merkeissa:
kalastus, marjastus, sienestys, metsistys. Kaikki tiytyy
tietenkin kerdtd itse, muuten naapuri saisi varmasti jostakin
kuulla, ettd “sielld se oli taas pakastealtaalla ostamassa

aamupuuroon mustikeita”

Toukokuu on koillismaalaisille kuukausista se mieluisin:
lepokuukausi. Ei enda hiihtokelejd, ei raivopiista kerdilya, ei
turisteja ruuhkauttamassa marketteja. Vield ei tarvitse

kylvddkddn mitdan. Hetki siis happea, kunnes hulluus alkaa taas.

Koillismaalaista ei tartte auttaa, saati hdnti varten keittidi.

Sanomattakin siis selvidd, ettd Koillismaa ei ole nossdjd varten.

Kuulostaako liian pelottavalta vai haasteelta, johon haluaisit
tarttua? Jos et ainakaan vield halua painaa paniikkinappulaa ja
lennihtdi eteldidn, jatka ihmeessi lukemista - vinkkeja

Koillismaalla selvidmiseen luvassa!



2 Sosiaalisen median mainonta

Orgaanisten
julkaisujen mainonta

Br&andimainonnan tueksi ja jatkuvan ndkyvyyden varmistamiseksi osa
budjetista varattiin Maan pinnalla -tilien loadukkaan orgaanisen
sisallén mainontaan.

Mainontaa tehtiin sekd kattavuus- ettd likennetavoitteello.
Mainontaan pyrittiin valitsemaan mahdollisimman monipuolisesti eri

tyyppisid sisaltdjé jokaiselta paikkakunnalta.

Keskimadrdinen linkin klikkauksen hinta oli ndissé kampanjoissa hyvallé
tasolla (CPC 0,24 €).

Mainokset kerdsivat sitoutumisia yhteensd 68 568 kappaletta.

Kampanja-aika:
2/2021-8/2023

14 712

Linkin klikkaukset

923 567

3 386 990
1 500 €



2 Sosiaalisen median mainonta | Orgaanisten julkaisujen mainonta

Pitk&isen maalaisjuustola on toiminut yli maanpinnalla Miltds se nokkonen maistuikaan? Voiko maanpinnalla Kaipaatko parempia etatydmaisemia?
200 vuotta Kuusamon Suininkijérven rannalla maitohorsmaa tosiaan syddd? ALkukesd on villiyrttien Taalla Koillismaalla etétydpiste voi néyttéd vaikkapa
kerd&ilyn parasta aikaa ta'lta.



2 Sosiaalisen median mainonta

Muuttaneiden
tarinat

Koillismnaan arkea ja tydllistymismahdollisuuksia tuotiin esille
muuttaneiden tarinoiden mainonnan avulla.

Tarinat kiinnostivat kohderyhmad ja ndissé kampanjoissa
klikkausprosentti oli hyvalld tasolla, keskim&drin CTR 4,73 %. Myds
keskimadardinen klikkauksen hinta oli ndiss& kampanjoissa hyvallé
tasolla (CPC 0,20 ).

Tarinoiden mainoksia myos tallennettiin, kommentoitiin ja jaettiin muita
kampanjoita enemman.

Kampanja-aika:
2/2021-8/2023

7 671

Linkin klikkaukset

139 679

Kattavuus

554 578

Nayttdkerrat

| 500 €

Budjetti



2 Sosiaalisen median mainonta | Muuttaneiden tarinat

maanpinnalla maanpinnalla

Voisiko sinunkin kesasi
ndyttaa talta?

Parasta paikan Erédopaskouluun
padlléa koettuna Tarinoita Lue lisiia Tarinoi Kuusamoon
Lue Koillismaalle muuttaneiden tarinat! HUUEﬂI‘I‘IﬂEtH Lue Pertin tarina!
maanpinnalla Koillismaa koukuttaa joka vuosi maanpinnalla Jos asuisit Koillismaalla, sinunkin kesasi maanpinnalla "Muutto t&nne pohjoiseen ei tullut

kavijoitadan. Kirjoitetaanko sinun tarinasi seuraavaksi? voisi nAyttad taltd. Lue muuttaiden tarinat! ystavilleni eiké tydkavereille yllatyksend”, Pertti kertoo.



2 Sosiaalisen median mainonta

Toimialojen
mainonta

Koillismaan tydllistymismahdollisuuksia tuotiin esille eri toimialojen
valtakunnallisilla rekrytointikampanjoilla. Omat kampanjansa saivat
metsaala, soteala sek& matkailu- ja ravintola-ala.

Kampanjoissa suomalaiset sanonnat ja tydeldmadaaforismit k&antyvét
koillismaaksi. Tutut letkautukset yhdistivat rekrymarkkinointia eri
toimialojen valilla. Pysayttavyyttd mainoksiin haettiin vahvalla
typografialla ja Koillismaan kuvamaailmalla.

Toimialakampanjoiden keskimadarainen klikkininta oli 0,30 € ja
keskimaarainen klikkausprosentti 3,65 %.

Mainokset kerdsivat sitoutumisia yhteensé 51 493.

8 965

Linkin klikkaukset

93 185

Kattavuus

814 456

Nayttdkerrat

2700 €

Budjetti



2 Sosiaalisen median mainonta | Toimialojen mainonta

S48 maanpinnalla

Buttaa o
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" Koillismaalla on
‘metsat taynna
tekemista.

Inhimillinen tyoelama sotealalia kutsuu!

»

A

entekijoita

le luomaan tahtihetkia
Koillismaalla vieraileville!

| [t e et
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maanpinnalla Meilld Koillismaalla on aikaa auttaa.
Vastuullisen tydn vastapainoksi tarjoamme palauttavia

% i iai iNoi &) U € naturpol RN s i
B B o cnouposs gy AR =T maisemia ja tasapainoista arkea. e I ruees M e

Katso avoimet tydpaikat ja hae nyt!
maanpinnalla Tule luomaan tahtihetkid Koillismaalla

maanpinnalla Metsa kutsuu, kuuleeko tekij&? Katso
vieraileville! Matkailu- ja ravintola-alan kausipaikat Koillismaan avoimet metsd- ja puutoimialan sekd
haussa nyt! alkutuotannon tydpaikat ja hae nyt!
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Koillismaalta Oytyy toitd matkailu- jo
ravintola-alan elémyksentekijbille.
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huudetaan.

Koillismmaan metsat kutsuvat taas
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2 Sosiaalisen median mainonta

Maan pinnalla
-podcast

Hankkeen aikana tuotettiin Maan pinnalla -podcast-sarja, jonka jaksoissa
kasiteltiin Koillismaan arkea, inmisic ja ilmiditd. Podcastin jaksoja
mainostettiin omassa erillisess& kampanjassa.

Podacst-mainonnan keskim&ardainen klikkininta oli muita kampanjoita
korkeampi (CPC 0,52 €) ja keskimadrd&inen klikkausprosentti j&i matalaksi
(CTR 1,75 %). Podcast-sarjan mainokset kerasivat yhteensd 3 268
sitoutumista sosiaalisen median kanavissa.

Spotifyssa jaksoja kuunneltiin yhteensd | 185 kertaa. Eniten podcastia
kavivat kuuntelemassa 35-44-vuotiaat. Spotify-tilille saatiin seuraaijia
hankkeen aikana 144 ja jaksot ovat edelleen kuunneltavissa palvelussa.
Suosituimmiksi nousivat hankkeen aikana retkeilyd, maastopyordilyd ja
sdhkodautoilua pohjoisessa kasittelevat jaksot.

Kampanja-aika:
5/2023 ja 8/2023

| 540

Linkin klikkaukset

714 817

Kattavuus

241 291

Nayttdkerrat

800 €

Budjetti



Sosiaalisen median mainonta | Maan pinnalla -podacst

“Maanpinndlla * *
podcast. &
Tarinoita Lue lissi Parasta
Koillismaalta paalla k

maanpinnalla Kuuletko Koillismaan kutsun? Maan
pinnalla -podcastissa pureudumme alueen ihmisiin,
ilmidihin ja elémyksiin pintaa syvemmailta.

maanpinnalla Ota hyva asento ja klikkaa
kuuntelemaan Maan pinnalla -podcastia, jossa
ddneen padsevat asiantuntijat Koillismaan
ilmididen ja elaémysten takana.

oty maanpinnalla

Kaikki Ter

Kuuntele nyt

hyttysista Koi

maanpinnalla Maan pinnalla -podcastissa
keskustelemme Koillismaalla asumisesta sekd alueen
harrastusmahdollisuuksista paikallisten
asiantuntijoiden kanssa.



2 Sosiaalisen median mainonta

Brandimainonta
Saksa & Alankomaat

Hankkeen kahden viimeisen viikon aikan toteutimme kansainvalisen
brandimainonnan kampanjan sosiaaliseen mediaan.

Hyddynsimme englanninkielist Maan pinnalla -sivua, joka muokattiin
kampanjaan sopivaksi laskeutumissivuksi. Kompanjan tavoitteena ol
vahvistaa kansainvalistd tunnettuutta ja tuoda esille alueen
houkuttelevuutta muuttaneiden tarinoiden kautta.

Kampanjan keskimadardinen klikkininta oli 0,36 € ja keskim&ardinen
klikkausprosentti 2,01 %.

Mainokset kerdsivat yhteensd 38 480 sitoutumista. Kompanjan
mainoksia tallennettiin 48 kertaa.

Kampanja-aika:
8/2023

4 083

Linkin klikkaukset

185 669

Kattavuus

376 276

Nayttdkerrat

| 450 €

Budjetti



2 Sosiaalisen median mainonta | Brdndimainonta Saksa & Alankomaat

maanpinnalla

Northed ‘Finland:
Where Grit and ]f
“Attitude Fuel "

it il Reshape = Yods Evervda
Attitude is all = Your Lifestvidn R 2 ydaay

>

= YQU eed. Northeast Finland
maanpinnalla Are you ready to elevate your lifestyle maanpinnalla Northeast Finland beckons you to answer maanpinnalla Embrace a new life amidst clean nature's
with a touch of courage and a dash of adventure? Look its call, enriching your lifestyle with a strong attitude and beauty and find the courage to embark on bold
no further than Northeast Finland! the serenity of clean nature. ventures and endless opportunities of work and free

time.



www.maanpinnalla.fi/en

Resilient
Everyday Life in
Northeast
Finland

Northeast Finland beckons you to answer its call, enriching your
lifestyle with a strong attitude and the serenity of clean

nature.

Be aware - it’s not for the faint-hearted. Living in Northeast
Finland isn’t for everyone, as there’s plenty of hustle and half
the year is darkness. That been said, there’s more to love.
Embrace life amidst clean nature’s beauty and find the courage
to embark on adventures and endless opportunities of work and
freetime. Northeast Finland is a place where your journey
toward a meaningful life begins. This is your chance to find a

home.

Carry on reading and find stories of people who have moved to
the area and information about employment possibilities on

different fields and industries.

Maybe you too will fall in love with the finnish attitude and

lifestyle.






3 Google-mainonta

Google-mainonnan 59 398
teemat ja tavoitteet Kiikkaukset

Google-mainonnan kokonaisuus jaettiin kahteen eri mainonnan
muotoon: hakusana- ja Display-mainontaan. 6 468 563
Tarkeimpdana tavoitteena oli kasvattaa bréandin ja Koillismaan Nayttdkerrat

alueen tunnettuutta sekd lisatd tietoutta tydssakayntialueen
mahdollisuuksista.

Brandimainonnan kampanjat toteutettiin Display-mainonnan 0,22 €
keinoin, kun taas tydllistymiseen liittyvat kampanjat toteutettiin

hakusanamainonnan avulla. Keskimadrdinen klikkininta

Hankkeen aikana Google-mainonnalla saatiin tehokkaasti

ohjattua vierailijoita verkkosivuille sekd nakyvyyttd hankkeen I 3 39 0 €

tarkeimmille teemoille.

Google-mainonnan
kokonaisbudjetti



3 Google-mainonta

Lanseeraus | 284

Klikkaukset
Lanseerauksen Google-mainonta toteutettiin kuvallisena ja
responsiivisena display-mainontana. Padtavoitteena oli Maan pinnalla
-hankkeen tunnettuuden kasvattaminen. Mainokset ndkyivat eri
verkkomedioissa ja YouTubessa. I 49 8 247
Mainonta kohdistettiin konseptissa madritellyille kohderyhmille. Nayttdkerrat
Alueellinen kohdistaminen oli Pohjois-Pohjanmaasta eteladn pdin
kattaen koko eteldisen Suomen.
Linkin klikkauksia saavutettiin eniten kohderyhmiss& 25-34 ja 35-44 0’ I 9 €

vuotiaat. Aihekohdistuksena toimi muun muassa muuttaminen,
tyopaikan vaihto ja eldmdantapamuutos. Mainoksien kautta Maan
pinnalla -hankkeelle saatiin nakyvyyttd erittdin kustannustehokkaasti.

Klikkauksen hinta

2103 €

Kampanja-aika: e
Budjetti

27.12.2021-31.1.2022



3 Google-mainonta

Esimerkkej& lanseerauskampanjan
Google-mainoksista

Katso mité tapahtuu

Maan pinnalla

3
PINNALLA

Katso mité tapahtuu
Maan pinnalla

Tervetuloa Maan Pinnalle. Kuusamo, Posio ja Taivalkoski. .Tutustu ja inspiroidu

Lue paikaliisten Lue paikallisten tarinoita arjesta Titust il

L i AN iliemeallaia haety naikailic utustu avoimiin
tarinoita arjesta Avaa > H.mp.Lu Keillsmealaja inasty paikeliseen Mﬁﬂ'& tyopaikkoihin ja arjen Avaa >
Koillismaalla ja ihastu... elamantyyliin tarinoihin...




3 Google-mainonta

Google Display -
mainonta

Display-mainontaa k&ytettiin seké jatkuvaan
valtakunnalliseen bréandimainontaan ettd
sesonkiluonteisiin paikallisiin bréandié tukeviin
kampanjoihin.

Brandimainonnan kampanjoita oli k&ynniss& koko
hankkeen ajan. Brandimainontaa tehtiin sekd
valtakunnallisesti ett& matkailusesonkien aikana
alueellisesti. Brandimainonnassa hyddynnettiin myos
erillisté laskeutumissivua, jossa Koillismaan arkea
esiteltiin paikallisen huumorin kautta.

Kampanja-aika:
2/2021-8/2023

25 540

Klikkaukset

3 320 844

Nayttdkerrat

0,22 €

Klikkauksen hinta

5207 €

Budjetti



3 Google-mainonta

Esimerkkej& bréandikampanjoiden mainoksista

Feay,

jata .. Koilismaa ), s, &
mieli & —einossoille Jété mieli g re T
maan - B maan pinnalle Td s & L {1
pinn ﬂ" e a e ,. = : l' - ; 3 . Arki, joka vaatii
S . W g b S A 4 d GsennettG

Katso mitéa tapahtuu
Maan pinnalla



3 Google-mainonta

Hakusanamainontao

Hakusanamainontaa toteutettiin tydllisyyden teemalla 1&pi hankkeen.

Nd&ihin kampanjoihin siséltyi eri toimialojen rekrytointiin suunnattuja
kokonaisuuksia sekd yleistd tyollisyysteeman alla tapahtuvaa
mainontaa.

Konverioksi oli nm&daritelty laskeutumissivulta muiden Maan pinnalla
-sis@ltdjen pariin siirtyminen tai klikkaus tydpaikkailmoituksiin.

Keskimadrinen konversioprosentti oli hakusanamainonnassa erittéin
hyvallé tasolla. 58 % mainoksen kautta sivustolle ohjatuista saatiin
jatkamaan toivottujen sisaltdjen pariin. Erityisesti metsd- ja
puutoimialan kampanjassa tassd tavoitteessa onnistuttiin
erinomaisesti, sillé konversio oli 91 %.,

Kampanja-aika:
2/2021-8/2023

24 594

Klikkaukset

377 678

Nayttdkerrat

0,25 €

Klikkauksen hinta

6 080 €

Budjetti






[|. Hankkeen mainonnan yhteenveto

Asennetta sinnié
ja sitkeyttd

Maan pinnalla -mainontaa toteutettiin hankkeen aikana taktisilla ja brandin tunnettuutta vahvistavilla
kampanjoilla monesta eri ndkdkulmasta: viestittiin alueen erikoispiirteistd, helposta arjesta tai inastuksen
huokauksia aiheuttavista maisemista, kerrottiin tarjolla olevista tydpaikoista ja rehellisestéd koillismaalaisesta
arjesta, valillé vahan hassuteltiinkin kuvaamalla Koillismaan elamad karulla mutta humoristisella tavalla Ei
nossoille -kampanjan myota.

Vajaan kahden vuoden aikana Maan pinnalla -bréandille saatiin paljon sitoutuneita seuragjia ja vahvistettiin
alueen tunnettuutta potentiaalisena ja sykdhdyttévan kauniina tydssékayntialueena. Alueella asuvien ja
Koillismaalle muuttaneiden tarinat kiinnostivat yleisé& poikkeuksellisen paljon muuhun sisaltédn verrattuna.
TAmMa onkin hyva indikaattori sille, ettéd potentiaaliset uudet koillismnaalaiset on nyt tavoitettu.

Kokonaisuutena hankkeen dataan pohjautuvat tulokset ovat varsin vaikuttavat: mainonnalla saavutettiin
koko kampanja-aikana yli 15 miljoonaa ndyttdkertaa. Ei mitddn nésséhommia tdmakaan!



[|. Hankkeen mainonnan yhteenveto

119 202

Mainosten linkin klikkaukset

32 287 €

Hankkeen mainonnan

(5 032 809 e

Mainosten nayttdkerrat
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